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Forord Indholdsfortegnelse

OHer i Thy er der smukt, hoit til loftet, @ Fortidens sandstorme skabte nog-

frisk luft og dejlige mennesker, som
bidrager til omradets bedste. Vi er
rige pa ildsjeele og vi er baret af

le landskabsformationer i Thy, der
sammen med naeringsfattige vaekst-
betingelser udviklede sig til den
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God laeselyst.

Lene Kjelgaard Jensen
Borgmester og formand for projektets
styregruppe.

Jeg tror p3, at Strategiplanen i de
kommende &r vil have format til at
seette sit praeg pa al vores gvrige
planlaegning i Thy, og jeg ser frem til
at folge de lokale initiativer.

Ejner Frokjser
Formand for Nationalpark Thy
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INTRO @

Tankerne i Strategipla-
nen er en forlaengelse
af Mulighedernes Land,
men vi er helt afhaengig
af borgerinitiativer. Det
er de lokale kraefter, der
skal projekterne luft un-
der vingerne

Lene Kjelgaard Jensen,
Borgmester

(»)

| Thy er vi ikke sa op-
tagede af, om vi bliver
flere eller faerre. Vi gar

derimod op i at gere
det godt, for dem, der
er her, og i at blive ver-
dens bedste til at tage i
mod dem, der vil hertil.
Hvis den tilgang sa ferer
til, at vi bliver lidt flere,
er det helt i orden med

os!
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O Missionen - som vi ogsa kan kalde

det langsigtede formal: Thy er et
alternativ til livet i storbyen. Vi kan og
vil ikke konkurrere pa de store byers
praemisser, i stedet vil vi veere et
staerkt modsvar. Faktisk det staerkeste
modsvar i Danmark. Vi vil veere eks-
perter i at forstd de dreamme, mange
mennesker har til et liv i naer kontakt
med naturen og hinanden - og vi vil
vaere de bedste til at tilbyde de ram-
mer, der gor drammene realiserbare.

Derfor vender vi op og ned pa prio-
riteterne. Thy satser farst og frem-
mest pa de ting, der har veerdi for
naeste generation. Fordi vi mener,
det perspektiv gavner os alle, uanset
alder og tilhersforhold - og sdmand

Strategiplanen skal skabe en faelles retning for hvordan
Thy med Danmarks mest mangfoldige natur kan danne
grundlag for Danmarks mest menneskelige vaekst. Her
tages afsaet i naturen som en samlende kraft, der bade
skaber en faelles identitet, staerke oplevelser, turisme, gode
barnehaver, vindenergi, staerke landbrug... og natur for na-
turens skyld. Retningen peger pa tre gode bysamfund: Den
moderne kobstad Thisted, Faellesskabsbyer og Friluftsbyer.

Missioon o9 vi§ion
Formal og mal

nok ogsa for os! Den tilgang til veekst
og udvikling harmonerer enestdende
med, at vi har Danmark mest mang-
foldige natur. Men det er vigtigt at
forstd, at naturen for os Thyboere
betyder mange ting. Vi har levet med
naturen og af den i mange ar, brugt
den som den nu bedst kunne bruges.
Sadan skal det ogsa veere i fremtiden.
Naturen er nydelsen den biologiske
og rene natur, men naturen er ogsa
friluftsliv, bevaegelse, leering, kultur-
miljger, vindenergi, balgeenergi og
sunde, lokale fadevarer. Landbrug og
fiskeri er nemlig stadig en vigtig del
af vores livsgrundlag og DNA. Vores
produkter er kendt internationalt for
hgj kvalitet og produktionen, og for-
arbejdningen skaber arbejdspladser

til mange. Det skal vi forsat udvikle.
Vi skal med andre ord ogsa kunne
tjene penge og fa mad pa bordet af
naturen.

Vi betragter naturen som vores arv.
Derfor bygger vi i stigende grad vores
skoler og bgrnehaver op omkring
laering i og omkring naturen, ligesom
vi i fremtiden vil satse endnu mere pa
sunde og lokalt funderede virksom-
heder. Vores erhvervsliv er i det hele
taget enormt gvet i at gore brug af
naturens ressourcer - hvad end det
er en staerk vestenvind, god muldjord
eller attraktive turistdestinationer. Vi
ser store perspektiver i turismen, og
en del af vores strategiske indsat-

ser retter sig netop mod turisme og
bosaetning.

| Thy er vi ikke s& optagede af, om vi
bliver flere eller faerre. Vi gar derimod
op i at gore det godt, for dem der er
her, og i at blive verdens bedste til

at tage imod dem, der vil hertil. Hvis
den tilgang sa ferer til, at vi bliver lidt
flere, er det helt i orden med os!

© Visionen - som vi ogsa kan kalde
vores malsaetning for 2030:

| 2030 er vi i top tre over danskernes
foretrukne alternativ til livet i de store
byer. Vi er allerede godt pa vej, og vi
vil helt i mal. Vores ambition gaelder
naturligvis bade de mennesker, der
har veeret her i generationer og de
der har lejet en bolig i et par mane-
der for at smage pa Thy. Derfor er vi

0gsad nadt til fortsat at kunne tilbyde
forskellige levemiljger til forskellige
mennesker, der alle har forskellige
forventninger til kvalitet, fleksibilitet,
arbejdsliv, naerhed til natur mv.

| 2030 er vi derfor ogsa rigtig dygtige
til at tage imod de mennesker, der
gerne vil hertil, eller som gerne vil
vende tilbage. Det gaelder ikke mindst
de unge.

Det betyder, at vores digitale for-
midling og vores velkomstpakke

skal fungere effektivt, og at vores
bosaetningskonsulent samarbejder
med foreninger og frivillige netvaerk,
sa enhver tilflytter kan blive taget i
handen og vist ind i vores samfund.
Det betyder ogsa, at virksomhederne
hele tiden arbejder med jobskabelse
og jobformidling - og ogsa vover sig
ud i at lave en stilling, de ikke har haft
tidligere.

1 2030 er vi samtidig en international
anerkendt turistdestination inden

for Friluftsliv med saerlig veegt pa

de nicher, som vores landskaber kan
tilbyde. Surf, cykling og vandring har
et stort potentiale for at tiltraekke
endnu flere beboere og ikke mindst
turister. Men ogsa ornitologi, turrid-
ning, adventure og forskellige former
for spejdersport har manges interesse
og er pa forskellig vis med til at seette
scenen.

O Vejen dertil

> Vi samarbejder, og vi lever op til,
hvad vi hver isaer forpligter os pa.
Projekter og forandringer kan ivaerk-
saettes bade fra privat og lokal side,
ligesom de kan startes af kommunen
eller Nationalparkens side. Men det
beror altid pa et samarbejde og pa en
feellesskabstanke. Det er en ambiti-
on, at Thisted Kommune gennem et
Thy pa Forkant-partnerskab (fx med
Nationalpark Thy, det lokale erhvervs-
liv, interesseorganisationer, fonde mv.)
kan bidrage med strategiske investe-
ringer til de indsatser, som understot-
ter den samlede vision.

> Vi starter med at fa skabt en feelles
forstdelse af en ny bystruktur med
de tre typer: Den moderne Kgbstad,
Feellesskabsbyerne og Friluftsbyerne.
Hvis vi kan fa det til at fungerer kan
vi skabe vaekstmuligheder i Thisted.
Der kan komme ro pa bl.a. i sko-
lestrukturen og der vil opsta fornyet
forandringspotentiale i Friluftsbyerne.
Det virker alt sammen positivt ind pa
den samlede strategi og pa den store
forteelling om Thy.

> Vi begynder for alvor at se Frilufts-
livet og naturen som et brand, der
knytter an til alt, hvad vi foretager os
bade i erhvervslivet ogi hverdagsli-
vet. Det er en meget staerk fortaelling
om Thy.
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Der har veeret
gennemfart interviews
med 25 ambassadgrer,
der har givet
vaesentlige input til
projektudviklingen.

8 STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE

Det skal veere trygt bade at leve og at investere i Thy
Strategiplanen skal hjeelpe os med at saette retning og
gennemfare faelles prioriteringer. Borgerne finder tryg-
hed og engagement ved at vide, hvor der satses pa hvad i
fremtiden. Retning og prioritering ger det samtidig muligt
for erhvervslivet at foretage nye prioriteringer.

Baggrund og
laesevejledning

LAY

Thisted Kommune og Nationalpark
Thy gik i 2015 sammen om at lave en
Strategiplan for, hvad der skal satses pa
i Thisted Kommune frem til 2030 med
stotte fra Erhvervs- og vaekstministeriet
ved Ervhervsstyrelsen, KL og Realdania.

Strategiplanen star pa skuldrene af
vores tre storste brands, og de mange
vigtige projekter, der er i gang eller
der allerede gennemfart. Her naevnes
bl.a. Vision 2022, National Center for
Outdoor Activities, Nationalparkplan,
Karriere pa kanten, omradefornyel-
sesindsatserne, erhvervsstrategien
mv. De er blevet neerleest for at finde
feelles afseet.

De foreslaede handlinger i idékataloget

forankres forskellige steder i Thisted
Kommune, Nationalpark Thy, hos or-
ganisationer og private virksomheder.
Den endelige tidsplan og fordeling af
ansvarsomrader for de enkelte handlin-
ger skal afklares som det naeste.

Udviklingen af Thy pa Forkant er
udarbejdet med en raekke input fra de
25 ambassadgrer. De repraesenterer
egnens lokalsamfund og forskellige
foreninger og virksomheder i Thy. De
indkomne forslag og igangvaerende
projekter er blevet fagligt kvalificeret
gennem analysearbejde og droftel-
ser i arbejdsgruppen. Borgerind-
dragelsen fortsaetter for de enkelte
lokalsamfund i forbindelse med bl.a.
kommuneplanprocessen.

Tre gyldne brands En af vores forcer

i Thy er, at vi allerede har tre staerke
stedbrands: Thisted Kommune, Natio-
nalpark Thy og Cold Hawaii. Det er et
vigtigt udgangspunkt for Strategipla-
nen at bygge oven pa disse brands,
og Vi har derfor lagt et betydeligt
arbejde i at indarbejde savel kerne-
vaerdier som konkrete projekter fra de
tre brands i Strategiplanen.

Cold
Hawall

Thisted
Kommune

National-
park Thy

Fakta om Thisted Kommune
-44.000 indbyggere

-1096 km?, heraf er ca halvdelen fredet
natur og ca. en fjerdedel nationalpark

-226 km kyststraekning og Danmarks
mest mangfoldige natur og landskab

-Thy er péa forkant med baeredygtig
energi og har i @sterild Danmarks sterste
nationale testcenter for store vindmgller

-Cold Hawaii er en feelles betegnelse for
31 surftspots og et steerkt brand for hele
Thy

-Thy har Danmarks farste Nationalpark -
og det var her den fgrste ulv i Danmark
blev spottet

-Thy har ogsd med Bulbjerg Danmarks
eneste fuglefjeld og med Vejlerne et
enestaende fuglereservat

-Thy er Pionerland. Thy har i 70erne,
80erne og nu i O0’erne oplevet balger
af nytilfflyttere, der har segt til Thy pga.
egnens sarlige karakter

-Thy har Danmarks mgrkeste
nattehimmel. Du kan opleve det
enestaende stjerneskue fra Lodbjerg Fyr

-Topscorer pa andel af gko-landbrug. De
fleste leverer meelk til Thise Mejeri pa
Salling

Kilde: Bl.a. Thisted Kommunes
hjemmeside og VisitDanmark. Kilder
fremgar af de enkelte analysebilag.

INTRO

| forbindelse med udarbejdelse af strategiplanen
er der etableret en styregruppe og en
arbejdsgruppe med fglgende medlemmer:

Styregruppe

Lene Kjelgaard Jensen, Borgmester og Formand
for styregruppen

Ejner Frgkjaer, Formand for Nationalpark Thy
Henning Holm, Formand for Thy Turistforening
Kaj Kirk, Formand for Klima- Miljg- og
Teknikudvalget

Niels Jergen Pedersen, Formand for Erhverv-,
Arbejdsmarked- og Kulturudvalget og Formand
for arbejdsgruppen

Ulla Vestergaard, medlem af Strategi- og
@konomiudvalget

Sandra Scheller, Pa Forkant Sekretariatet

Arbejdsgruppe:

Niels Jergen Pedersen, Formand for Erhverv-,
Arbejdsmarked- og Kulturudvalget og formand
for arbejdsgruppen

Else @stergaard Andersen, Leder af Nationalpark
Thy

Mogens Kruse Andersen, Teknisk Direktar
Marianne Davidsen Galsgaard, Plan- og Miljgchef
Trine Skammelsen / Anne Mette Boye, Radgiver
Second City A/S

Gerd Dam, Projektleder

Camilla Holm Broe, Projektleder

Du kan folge udviklingen af Strate-

giplan pa thisted.dk/thypaaforkant,
og Vi inviterer til et offentligt debat-
made.

STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE 9



'IO STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE 'I'I



INTRO

12

STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE

Den ene del af Thy er bygget pa moranejord, den anden
pa havet havbund og flyvesand. Det er den dag i dag

strukturerende for geografien i Thy. Det er pa moraene-
jorden, der gennem arhundreder har vaeret mest udvikling.
Flyvesandet i de lavtliggende omrader har givet sveere

forudsaetninger.

Stenalderhavet

—— Nuveaerende kystlinie

Stenalderens kystlinje

Graense for havets maximale
udbredelse

Indenfor denne afgraensning bestar
jorden hovedsageligt af moraeneler
modsat flyvesand uden for
afgraensningen

Hanstholm
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] Bibliotek
m Museum
&g Boldbane
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Enkelte byer vokser en smule, mens de fleste byer bliver
lidt mindre. Det er dog ikke voldsomme udsving. Billedet af
aldersfordelingen er mere tydelig. Der er en tendens til, at
unge og familier samler sig omkring Thisted og ned mod

Hurup, mens gennemsnitsalderen pa befolkningen langs
kysten og i den nordligste og sydligste del af kommunen er

lidt aeldre.

Bystarrelser, udvikling

Indbyggertal, 1989 / Befolkningsstigning

. Indbyggertal, 2014 / Befolkningstilbagegang

[ ) Smabyer: Bysamfund under 200 indbyggere

De grenne cirker illustrerer, hvor store byerne er.
Cirklernes starrelse afspejler indbyggertallet i
hver enkelt by.

Samtidig illustrerer cirklerne, hvilke byer der er
vokset, og hvilke der er blevet mindre i perioden
1989-2014.

Den markegrgnne farve er starrelsen i 2014,
mens den lysegranne farve viser stogrrelsen i
1989.

Den lysegranne cirkel ligger overst pa de byer,
der er vokset, mens den mgrkegrgnne ligger
@verst pa de byer, der er blevet mindre.

Hanstholm

ngrget

Hunstrup-@sterild
[ ]

Vangsa
L]

S

Hanstholm

Vesterby
o

Kik Vestervig

.

H.eltborg

Der er en tendens
til at folk omkring
Thisted, op mod

Hanstholm og ned . 45,7 - 55,7 ar
p Doverofide mod Hurup er yngre
Ydby - end befolkningen . 44,0 - 45,7 ar
. Boddum langs kysterne.
° Gennemsnitsalder. 42,4 - 44,0 ar
Kilde: P4 Forkant
Kommunespecifik 39,8 -42,4 ar
rapport (beregnet via
registerdata) 33,6 - 39,8 ar
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De store skoler, fritidsaktiviteter og offentlige instituti-
oner er samlet omkring Thisted og ned mod Hurup og op
mod Hanstholm. Det er her der har vaeret mest udvikling
og i dette omrade de store folkeskoler findes. Det er sand-
synligvis med til at forstaerke, at det er her de unge bosaet-

ter sig.

Skoler, idraet, kultur,

institutioner mv.

Indbyggertal er relativt i henhold til
areal af cirkler

H
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Overdakket boldbane

Kortet er ikke en udtemt registrering af
fritidsaktiviteter mv., men viser et menster af
fordeling af den geografiske spredning
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De vigtige natur og friluftsoplevelser er isaser samlet langs
kysterne. Det geelder bade for Nationalparken, for Lim-
fjordslandskabet og for det nordlige Thy med Hanstholm- o
knuden, Vejlerne og Bulbjerg. Det er med til at giveThy en 1Y
helt seaerlig karakter, at vi har sa mange smabyer liggende i
direkte forbindelse til sa forskellige naturomrader.

Natur og friluftsliv <,

Skove og klitplantager

Heder

Vandaktivitets omrader
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Ole Beith
Direktar
Sparekassen Thy

Carsten Krog
Pedersen
Naturfotograf og
fuglekigger

Esben Broe
Nationalpark Thy

Lone Faerch
Gardejer, direkter
og bestyrelses-
formand
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Thy er fyldt med engagerede ildsjeele og iveerksaettere.
Vi har gennemfart interviews af 25 personer. De er udvalgt,
fordi de repraesenterer forskellige lokalmiljger og markerer
sig som nogle af de mange kompetencer, der findes inden
for friluftsliv eller erhvervsliv. Vi har forsagt at sammen-
seette ambassadgrgruppen sa bredt som muligt, sa grup-
pens medlemmer repraesenterer forskellige aldersgrupper,
lokaliteter, kon, beskaeftigelse, fritidsinteresser mv.

Deres bidrag har vaeret meget givende, og det er oplagt at
engagere dem i det videre forlgb.

Ambassadgarprofiler

Profil: Thybo med solidt lokalt engagement i erhvervslivet
Bor i Thy fordi: Jeg er foadt og opvokset i Thy og har al-
drig haft lyst til eller fundet anledning til at rejse

Alder og bopael: 50 ar og bor i Neestrup ved Sjarring
Hjemby: Sjorring

Erfaring, job og uddannelse: Jeg har arbejdet i Spare-
kassen Thy hele mit arbejdsliv, og kun rejst vaek under
lzbende uddannelse. Er i dag direktar for Sparekassen Thy
og formand for bestyrelsen i EUC Nordvest.

Profil: Grundlaegger af fotofestival samt Vejlerguider. Jeg
har udgivet naturfotobgger om Thy, aktiv i udviklingsmil-
joet omkring Frastrup oma

Bor i Thy fordi: Smuk natur og billige huse

Alder og bopezel: 46 ar bosat i Frastrup

Erfaring, job og uddannelse: |vaerksaetter, paedagog, fri-
villig. Jeg har erfaring inden for bladbrancen, har lavet og
udgivet b@ger, arrangerer og organiserer stgrre events.

Profil: Tilflytter. Projektleder for Nationalparkcenter Thy.
Bor i Thy fordi: Her er sken og alsidig natur og gode mu-
ligheder for at realisere det gode liv.

Alder og bopael: 40 &r, bor i Thisted

Hjemby: Saltum

Erfaring, job og uddannelse: Uddannet civilingenigr i Ar-
kitektur & Design. Jeg har arbejdet som arkitekt gennem
en arraekke.

Profil: Direkter og bestyrelsesformand

Bor i Thy fordi: Flyttede til Ngrha i 1982 fordi vi kabte
Ngrhagard.

Alder og bopael: 61 ar, Ngrhagard

Hjemby: Fadt i Holstebro

Erfaring, job og uddannelse: Udd, lzerer fra Ranum Semi-
narium 1983, MMD, Master of Management CBS 2002,
Direktar Feerch Holding A/S i Holstebro 1990-2010, selv-
staendig fra 2010. Jeg har drevet landbrug i Thy siden 1983
og udviklet ejendomme i Thisted centrum siden 1993.
Diverse bestyrelser, bl.a. Realdania.

Joachim

Kjeldsen
Thy Viral

Ove Thejls

Direktor Tican

Michael Mark
Agger Atlon,
studerende pa
Aalborg Universitet

Anton

Skovmose
Formand URT

Profil: Journalist, hjemvendt til Thy for et par ar siden for
at bo her med familien. Jeg har stiftet Thy Viral, der har til
formal at kommunikere gode historier om Thy

Bor i Thy fordi: Jeg bor i Thy pga. naturen og alle feelles-
skaberne

Bopeel: Sennels

Erfaring, job og uddannelse: Jeg er uddannet journalist
fra Journalisthajskolen i Aarhus.

Profil: Adm. direkter i Tican siden 1995

Alder og bopzel: 61 ar, Thisted

Hjemby: Thisted

Erfaring, job og uddannelse: Cand. Merc., Handelshajsko-
len i Arhus. Har tidligere veeret ansat i bl.a. Bang & Olufsen
og Vestjyske Slagterier. Medlem af bestyrelsen i Landbrug
& Fedevarer.

Profil: Studerende pa Idraet pa Aalborg Universitet. Des-
uden formand for sportseventet Agger Athlon.

Knyttet til Thy fordi: Jeg bor pt. i Aalborg, men har store
overvejelser om at flytte hjem til Thy, nar studiet er faer-
diggjort.

Alder og bopezel: 26 ar. Aalborg.

Hjemby: Agger

Erfaring, job og uddannelse: Bachelor i idraet, arbejder
for Thisted FC og FC Thy piger som mentaltraener.

Profil: Formand for Ungdomsradet i Thisted - URT

Bor i Thy fordi: Jeg studerer pa Thisted Gymnasium.
Alder og Bopeel: 18 ar, Hanstholm

Hjemby: Hanstholm

Erfaring, job og uddannelse: Jeg har meget erfaring
inden for frivilligt arbejde, foreningsarbejde og ogsa inden
for det musikalske miljg i Thy. Derudover engagerer jeg
mig meget i det kulturelle liv i Thy, badde i URT og i det
musikalske liv.



Francois

Grimal
DolleTrapper og
Thy Invest

Flemming

Yde Larsen
Hildgaard mv.

Soren Sarup .
Arkitekt, surfer

Thomas
Kolding

Nordvest Safari

Mads Dahl

Alive Festival

Henny

Mortensen
Indehaver
Stenbjerg Kro

Profil: Direkter hos Dolle A/S

Bor i Thy fordi: Jeg fik arbejde pa Dolle for 22 ar siden og
besluttede at bosaette mig i Thisted Kommune

Alder og bopeel: 49 ar, Thisted

Hjemby: Versailles, Frankrig

Erfaring, job og uddannelse: 22 ar hos Dolle, de sidste 17
ar som Adm. Direktar. MBA fra Northeastern University ,
Boston USA.

Profil: lldsjeel i Vorupgr; har fokus pa Vorupgr og Klitmgal-
ler som turistdestinaton.

Bor i Thy fordi: Jeg er "agte” thybo - fadt og opvokset i
Thy. Det er et fantastisk sted at bo, og jeg @nsker ikke at
bo andre steder.

Alder og bopeel: 43 ar, Norha

Hjemby: Hundborg

Erfaring, job og uddannelse: Handleskoleuddannet og
har veeret i kebmandsbranchen 1992. Jeg arbejder med
forskellige grene af turistfaget, - og er selvleert inden for
det omrade.

Profil: Jysk nomade. Selvstaendig arkitekt. Pendler jeevn-
ligt til Agger, udlejer sommerhus, aktiv i lokalsamfundet.
Planer om at opfare flere huse i hgj arkitektonisk kvalitet.
Knyttet til Thy fordi:Jeg kommer s& ofte i Thy som muligt
pga. surf, venner og natur.

Alder og bopzel: 40 ar. Bor i Aarhus/Agger/Fang
Hjemby: Hele verden...

Erfaring, job og uddannelse: Selvstaendig, Puras Arkitek-
ter

Profil: Repraesenterer Nordvest Safari, som laver arrange-
menter i Thy og pa Mors (fordelt 60/40)

Knyttet til Thy fordi: Bor i Nykebing, men arbejder bade i
Thy og pa Mors.

Alder og bopeael: 45 ar, Nykabing Mors

Hjemby: Nykebing Mors

Erfaring, job og uddannelse: Uddannet Naturvejleder

fra Kebenhavns Universitet, Friluftsvejleder (bachelor pa
Viborg Seminarium). Erfaring fra haeren.

Profil: Leder af Alive Festival, formand og musikansvarlig
siden starten i 2009. Tidligere formand URT (2006-2007).
Knyttet til: Jeg kommer ofte til Thy i kraft af arbejdet med
Alive Festival og for at besgge mine foraeldre.

Alder og bopzel: 27 ar, Kebenhavn

Hjemby: Nr. Vorupgr og Thisted

Erfaring, job og uddannelse: Bachelor i Music Manage-
ment fra Rytmisk Musikkonservatorium i Kgbenhavn.

Profil: Kabte Stenbjerg Kro i 1990 egentlig for at starte en
campingplads, det kunne vi sé ikke na den farste sommer.
S3& vi renoverede kroen, ansatte en kok og dbnede

Bor i Thy fordi: Jeg elsker de dbne vidder og de mulighe-
der/oplevelser de giver

Alder og bopeael: 59 ar, Stenbjerg Kro

Hjemby: Stenbjerg

Erfaring, job og uddannelse: 9 ars skolegang pa Thyholm
uddannet af nysgerrighed og laerelyst.

Mai Knudsen
Ejer, Café Kesses
Hus

Rasmus Svit

Jensen
Friluftspaedagog

Soren Jensen

Vorupgr Erhvervs-

forening og Vorup-
or Slagter

Michael

Thinggaard
Hotel Thinggaard

Pia Poulsen
Indehaver, Gard-
mad

Carsten

Hougaard
Erhvervschef, Thy
Erhvervsforum

Profil: Indehaver af Kesses Hus, cafeen med pandekager i
Klitmgller.

Bor i Thy fordi: Naturen er vild og smuk pd samme tid og
menneskene er skenne

Alder og bopael: 35 ar og bor i Klitmaller

Hjemby: Nordby, Fang

Erfaring, job og uddannelse: Jeg har mange ars erfaring
med turisme. Jeg er uddannet bygningsingenigr, har ar-
bejdet flere ar i udlandet. Nu arbejder jeg som Kvalitets-
og Miljgleder.

Profil: Flyttede til Klitmgller og Thy i 1998 pga. surfing.
Har siden vaeret beskaeftiget med mange forskellige akti-
viteter inden for natur og friluftsliv i omradet.

Bor i Thy fordi: Jeg kan bedst med abne vidder - naer ved
havet vil jeg bo.

Alder og bopeael: 39 ar, Tvorup.

Hjemby: Oprindeligt fra Djursland

Erfaring, job og uddannelse: Friluftsvejleder, paedagog og
Cand. Pad i generel paedagogik.

Profil: Indehaver af Vorupgr Slagter, Formand for Vorupar
Erhvervsforening. Har haft slagterforretning i 30 ar.

Bor i Thy fordi: Jeg har veeret flere steder omkring, men
vender altid hjem og finder ud af hvor dejligt, det er at
have hgijt til loftet, naer havet, naturen og miljget i Thy.
Alder og bopael: 53, bor i Vorupar

Hjemby: Vorupgr

Erfaring, job og uddannelse: Slagteruddannet for 35-37
ar siden, har veeret selvstaendig siden 1986.

Profil: Er "aegte” thybo i flere generationer, ejer Hotel
Thinggaard i Hurup pa 12 ar.

Bor i Thy fordi: Jeg bor i Thy, da mit Hotel ligger i Thy og
fordi det er et dejligt omrade med mange muligheder for
en oplevelsesvirksomhed.

Alder og bopeael: 35 ar, Hurup

Hjemby: Fadt og opvokset pa gard i Villerslev

Erfaring, job og uddannelse: Uddannet kok og tjener.

Profil: Indehaver af “Gaardmad” i Thisted siden aug. 2015.
100% w@kologisk kafé & madmarked.

Bor i Thy fordi: Jeg veerdsaetter mangfoldigheden her. En
oase af muligheder, ro & skenhed. Fordi her er HIEMME
Alder og bopeael: 47 ar, bor midt i Thisted

Hjemby: Thisted

Erfaring, job og uddannelse: Uddannet akademigkonom,
Arhus (markedsfaring, export & gkonomi). Jeg har vaeret
ivaerksaetter siden 1999.

Profil: Erhvervschef, tilflytter og familiefar til 4 barn. Bred
viden om ledelse og mennesker gennem lang erhvervser-
faring.

Bor i Thy fordi: Arbejdet drev mig herop, men jeg blev
boende fordi omradet og menneskene er enestaende.
Alder og bopael: 44 ar og bor i Thisted

Hjemby: Oprindelig fra Fyn, men har boet mange steder i
landet, bl.a. Dstjylland og pa Sjeelland.

Erfaring, job og uddannelse: Militeer baggrund, ledelses-
poster ved Dansk Supermarked, JYSK, LOXAM og Ceste.
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Profil: Asssurander ved If forsikring. Naestformand i
Landsbygruppen Thy. Medlem i LAG.

Bor i Thy fordi: Jeg bor i Bedsted, fordi jeg er super glad
for det lokale samfund.

Alder og bopezel: 42 ar, Bedsted Thy

Hjemby: Bedsted

Erfaring, job og uddannelse: Jeg er assurandgr ved for-
skelige selskaber gennem de sidste 18 ar.

Profil: President for “Friends of Cold Hawaii”, medlem af
Nationalparkradet

Bor i Thy fordi: Jeg i 1993 fik job som rektor for Thisted
Gymnasium & HF-Kursus

Alder og bopeel: 68, Thisted og Klitmgller

Hjemby: Svendborg

Erfaring, job og uddannelse: Cang. mag. i klassisk filologi,
gymnasielaerer fra 1976, rektor i Thisted 1993 - 2013

Profil: Fotograf, coworker

Bor i Thy fordi: Der er vidder, lys, luft. Men allermest fordi
det er et godt sted at have barn og veere familie. Jeg er
fan af friskoleverdenen og mener, at vi har nogle af lan-
dets bedste friskoler.

Alder og bopeael: 42 ar, Klitmgller

Hjemby: Orbaek pa Dstfyn

Erfaring, job og uddannelse: Syddansk Universitet: Nor-
disk og Idraet. Selvstaendig fotograf siden 2003

Profil: (EksiDthyboer. Indehaver af restaurant Den Rade
og Gule Cottage i Klampenborg. Medforfatter til “Thy til
sanserne”.

Knyttet til Thy fordi: Jeg kommer jeevnligt i Thy, fx pa
familiebesgg og ferie. Nyder at bruge ravarer fra Thy.
Alder og Bopeel: 39 ar, bor i Vangede ved Gentofte
Hjemby: Thisted

Erfaring, job og uddannelse: Uddannet kok fra Sallerad
Kro i 2002. Har tidligere drevet hos bl.a. restaurant 1. th.

Profil: Har arrangeret adventurerace, ekstremlgb, MTB Igb
i Thy i15 ar.

Bor i Thy fordi: Jeg kom til Thy i 1995 pga. job. Jeg nyder
Thy pga. naturen og befolkningen.

Alder og Bopael: 44 ar og bor i Snedsted

Hjemby: Spjald

Erfaring, job og uddannelse: Uddannet kakkenleder 18 ar
pé Thyland Idreetsefterskole, nu ansat i Thyhallen, Sned-
sted Skole og med mit eget firma "Thy Race”.

STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE
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Alive startede for 8 ar
siden. Dengang var det
absolut ikke sejt at veaere
fra Thy. Det har aendret
sig. Nu er man stolt over

at forteelle det. Det er

blevet cool at vaere fra

Thy. Thy og Bornholm

er de eneste steder i
landet, man gider for-
teelle man kommer fra,

hvis man er ung og bor i
Kabenhavn.

Mads Dahl, Alive Festival

Vi mangler attraktive og
tidssvarende lejeboliger
i Sennels. Nu har vi stif-
tet et selskab og kaber
og istandsaetter selv
ejendomme.

Joachim Kjeldsen, Thy Viral

STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE

Resultatet af de interviews vi gennemforte kan sammen-
fattes i 15 tvaergaende konklusioner. Konklusionerne
danner sammen med de gvrige analyser og undersggelser
grundlag for strategien og handlingsplanen.

15 Konklusioner

Det er blevet cool at vaere fra Thy! Det var det ikke for 10
ar siden. Nu fortaeller man gerne vennerne i Aarhus eller
Kabenhavn, at man er fra Thy. Vi skal bruge det momen-
tum, der er lige nu. Cold Hawaii og Nationalparken har
skabt en ny og staerk oplevelse af det at vaere Thybo. Den
forteelling skal vi have til at vokse, bade ved selv at sprede
den i egne netvaerk, men ogsa ved hjaelp af pressen. Isaer
skal vi sikre, at Thy lever op til forventningerne, nar fx
unge eksilthyboer tager deres kammerater pa besag. Fle-
re interviewpersoner foreslar, at man indfanger stemnin-
gen og tidsanden i en film, som kunne brande kommunen.
En film, som virksomheder og foreninger kunne anvende
frit og bruge i deres egen markedsfaring.

Vi skal veere verdens bedste til at tage i mod nye men-
nesker! Alle, der har lyst at prave at bo i Thy, skal have
muligheden! Det, der bremser folk i at realisere deres
dremme, er, hvis beslutningen er for stor. Fx fordi, man er
nervgs for at investere i et hus i Thy. Eller fordi, de jobs,
der er i Thy er for usynlige (ikke bliver slaet op). Eller fordi
det er sveert at komme ind i nye faellesskaber. Vii Thy skal
vaere de bedste til at tage i mod mennesker! Vi kan bygge
attraktive lejeboliger. Vi kan vise folk, at det ikke er sd
farligt at kebe, fordi der er god gevinst ved sommerhus-
udlejning. Vi kan lave de skoleformer, der matcher folks
dremme. Vi kan ansaette en tilflytter-konsulent, og vi skal
naturligivs have staerke velkomstpakker rettet mod hele
familien. Vi kan afholde fredagsbar. Vi kan gore meget.
CoWork er blevet ”indgangen” til byen; et slags "Byens
Kontor”, som fungerer godt som indgang for tilflyttere.
Men det er svaert med 100% frivillighed; der drives rovdrift
pa ildsjaele. Det kunne veaere godt at have en timeansat
person, som kan fortaelle om mulighederne i byen. Evt.
”"Bosaetningsambassadgrer” i de enkelte byer.

Vi skal have de bedste ungdomsuddannelser: Vi er nadt
til at taenke alternativt - som fx med HF Cold Hawaii. Det
virker. Og det vil veere ren gift for vores samfund at lukke
ungdomsuddannelserne.

Thisted skal have format - som en moderne kgbstad.
Thisted har en central placering i Nordvestjylland og huser
blandt andet mange af omradets administrative, uddan-
nelsesmaessige og kulturelle institutioner. Vi ma ikke ga
pad kompromis med tingene i Thisted. Thisted samler Thy.
Her kommer de fleste af vores turister ind forbi, og vi skal
gerne have dem til at blive lidt laengere. | Thisted skal de
kunne opleve hele Thy i et slags kondenseret format. Fx
skal man kunne kabe Nationalparkprodukter pa Thisted
gagade, og man skal nemt kunne finde information om
alle vores smukke steder i hele kommunen. Thisted samler
0gsa erhvervslivet, uddannelsesinstitutionerne og kulturli-
vet. De skal arbejde sammen - ogsa om at fa universiteter
til at etablere satellituddannelser i Thisted. Thisted har en
attraktiv placering ved Limfjorden og en tradition for kva-
litet i arkitektur og byrum. Bylivet udspiller sig pa havnen,
i bymidten og i parken. Det er tre meget forskellige ople-
velser, og man ma gerne understrege forskellene. Sddan
ma det ogsa gerne veere i fremtiden.

Vi skal blaere os endnu mere med, at vi har Danmarks
mest mangfoldige natur. Der er mange, der har natur. Men
der er ingen, der har en sa mangfoldig og varieret natur,
som den vi har i Thy. Det blgde, bakkede Limfjordsland-
skab er til stor glaede for bl.a. lystfiskere og barnefamilier.
Vejlerne er et unikum af menneskeskabt natur og fugleliv.
Nationalparken, Klitheden og plantagerne hele vejen fra
Lodbjerg til Bulbjerg er landets vildeste Vildmark! Endda
med ulve og maske snart med elge og vilde heste? Na-
turen er ikke det eneste i Thy, der er vigtigt. Sa langt fra.
Vi kan naevne mange erhvervsvirksomheder og kulturin-
stitutioner, som vi ikke kan leve foruden. Men stoltheden
over naturen er det, der samler os pa tveers af kommunen.
- Det er ogsé det, folk udefra kender os pa.

Vi har i artier veeret farende indenfor klima og vedva-
rende energi. Den grgnne trad forbinder fortaellingen om
Thys natur med den steerke profil indenfor klima og bae-
redygtighed. Vindenergi og balgekraft har gennem artier
haft et staerkt stasted i Thy - fra forskning og udvikling til
drift og produktion. Fa steder i landet har sa veludviklet
en base, og vi kan fere det langt videre. Et vigtigt omdrej-
ningspunkt er det Nationale Testcenter for store vindmgl-
ler i Dsterild, hvor det fremtidige formidlingscenter skal
bidrage til at gore vores arbejde med naturens kraefter
mere synligt og tilgaengeligt.

Vi har en god erhvervsstruktur og positiv nettoindpend-
ling, men skal vaere endnu bedre til at tiltrackke de rette
kompetencer. ‘Karriere pa Kanten’ er et projekt mellem
Thisted og Morsg Kommune, der arbejder med at syn-
liggare de jobs, vi har. Men virksomhederne skal vaere
endnu bedre til at sl stillinger op i stedet for blot at finde
folk i eget netvaerk, sa er der jo ingen, der ved, at her er
jobs. N&r det er sagt, skal vi huske, at vi faktisk har positiv
nettoindpendling, s& det m& ogsa handle om, at fa skabt
muligheder for dem, der pendler hertil, at de kan fa sig et
godt sted at bo i Thy.

THYBOER PA FORKANT

Det handler ikke om,
hvilket brand, der er
storst, men om summen
af helheden

Else @stergaard Andersen,
Nationalpark Thy

Politikerne skal have
mod til at prioritere.
Klart og tydeligt. Det
er en politikers opgave.
Hvis politikerne for-
teeller os borgere og
erhvervsfolk, hvad de
gerne vil med tingene,
sa har vi mulighed for at
fylde noget indhold pa.
Politikere skal have en
vision og turde saette
retning.

Francois Grimal, Dolle

Vi er flyttet til Thy, fordi vi
vil noget andet end ensret-
ning. Variation og mang-
foldighed er vigtigt for
os. Valg af skole for vore
barn, er et godt eksempel.
| Thy har vi mange rigtig
gode og meget forskellige
friskoler med engagerede
og dedikerede mennesker
omkring. For mig at se er
disse friskoler guld vaerd,
fordi de dels tilfgrer stor
variation pa skoleomradet
og dels tilbyder engagere-
de feellesskaber omkring
skolerne.

Mette Johnsen, Fotograf
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Thy er et dejligt omra-
de for oplevelsesvirk-
somheder - med stort
potentiale for vaekst.
Thy har alle mulighe-
der for at blive en god
turistdestination

Michael Thinggaard,
Hotel Thinggaard

<

Vi skal huske, at det
afgerende ikke er, hvor
langt der er til skolen.
De virkeligt gode skoler
vil folk gerne transpor-
tere sig til. Fokuser pa
kvalitet og feellesskab
- og lav nogle gode
cykelstier og skolebus-
ordninger! Vi vil meget
hellere have en klar mel-
ding om, hvordan frem-
tiden ser ud, end ikke at
vide, hvad der skal ske.

Joachim Kjeldsen, Thy Viral

Heldigvis er thyboernes

naerrighed ved at aftage
Tidligere ville selv dem,
der har penge pa lom-

men ikke betale det et

godt maltid mad koster.
S3 er det sveert at etab-

lere forretning!

Anita Klemensen, Restaurant
Den rede og den gule Cottage

STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE

Friluftsbyerne skal veere autentiske oplevelser af stedet -
og kunne markedsfgre Thy. Det er en god ide med Fri-
luftsbyer, og det er vigtigt, vi udvikler dem med afsaet i de
lokale kvaliteter. Det er fx en anden oplevelse at vaere taet
pa Bulbjerg og Dsterild end det er at vaere i Voruper. | det
nordlige Thy hersker en saerlig ro. Der er mange fuglekig-
gere, ornitologer og kunstnere. Tingene er ikke sa orga-
niserede som i Nationalparken, og de behgver ikke vaere
det. Roen og den szerlige stemning skal bevares. | Vorupar
er der bedre plads til forskellige aktiviteter, og som om-
drejningspunkt for Nationalparken er det ogsa oplagt, at
faciliteterne og informationer her er saerdeles velorganise-
rede og lettilgaengelige. Friluftsbyerne tjener flere formal.
Forst og fremmest skaber de vaerdi for de mennesker, der
bor der og bruger dem - men de er ogsa med til at saette
Thy pa landkortet.

Nationalparken skal flytte ind i byerne og ind i skolen. De
mennesker, der flytter til Thy, s@ger naturen, faellesskabet
samt plads, ro og tid. Det handler meget om livsindstilling.
Men de mennesker har ogsa en hverdag, der skal funge-
re med arbejde, barnepasning osv. Vi skal lade naturen
praege det hele. Nationalparken skal vaere synlig i Thisted
med Nationalparkprodukter, busafgange mv. Og naturen
skal flytte ind i vores barnehaver, folkeskoler, uddannel-
sesinstitutioner og plejehjem. Vi kan se, at de bagrnehaver
og skoler, der bruger naturen aktivt i deres undervisning,
er eftertragtede. Thisted HF lykkes med HF-Cold Hawaii
der har surfing pa skemaet. Det kan vi laere af. Den tilgang
kan ogsa veere det, der kan fa universiteter til at etablere
satellituddannelser i Thisted.

Vi skal lave steerke pakkelasninger til turisterne. Der er
sa meget godt at se i Thy, og mange af dem, der besager
os, kunne sagtens fa endnu starre oplevelser ud af at blive
et par naetter mere og se nye steder. Der skal vaere nogen
(fx Visit Thy eller Nationalpark Thy), som tager ansvar for
at udvikle en indgangsportal og et godt aktersamarbejde,
som kan fa turister endnu mere rundt til de enkelte steder.
Pakkel@sninger, hvor man hjemmefra klikker sig frem
gennem valgmuligheder: Hvordan man vil bo, hvad man
vil opleve etc.? Det er en god Igsning for nogle. Pakkelgs-
ninger kan veere alt fra luksusoplevelser til mulighed for at
booke en fuld vandretur, hvor man kan hente alt grej, kort,
mad etc. og fa en halv times instruktion. Samtidig bar en
samlet informationsportal (og et godt fysisk kort) over
vandrestier, naturomrader, faciliteter mv. opprioriteres.

Vi bakker op og skaber ringe i vandet - fx i forbindelse
med festivals og events. Hver gang, der kommer nye men-
nesker til Thy, ogsa nar det er kortvarigt fx i forbindelse
med festivals og events, skal de ga herfra med de bedste
Thy-agtige oplevelser, man kan forestille sig. Alive-festival
har med stor succes allieret sig med Thisted Bryghus og
Cold Hawaii. Festivalgaesterne tager de gode Thy oplevel-
ser med sig hjem.

Det basale skal veere i orden - vi ma ikke acceptere
nedslidte faciliteter, forfald og darlig information. Vores
beszgende (bade turister og nye beboere) har haje for-
ventninger til os. Mange er taget til Thy, fordi de har hort
fortaellingen om, at vores kystbyer er en stor og autentisk
oplevelse, at vi gor tingene lidt anderledes, at vi kan det
med klima og baeredygtighed, at vi er selvbevidste og har
overskud i livet. De ma ikke tage skuffede hjem. Vi skal
holde alt det, vi allerede har, i en ordentlig stand - og vi
skal fortsaette det gode arbejde med at fjerne forfaldne
huse. Fire interviewpersoner har naevnt naturlegeplad-
sen ved Vandet S@ et eksempel pa en standard, vi ikke
ma acceptere. Andre har neevnt Hummerhuset. Andre
igen naevner at en god og lettilgaengelig information om
stedets muligheder (via apps og fysiske kort) ogsa harer
ind under “det basale”, som vi naturligvis skal have styr
pa. De lokale ved, hvor der er godt at fiske, men det gor
turisten eller den nye beboer ikke. Det samme geaelder for
surfspots, butikker, vandreture mv.

Vi skal blive meget bedre til cykel og vandreturisme -
og til laekre overnatningstilbud. Der er et stort potentiale
for cykel- og vandreturisme. Flere naevner, at det vokser
bade i Thy, men endnu mere i andre landsdele. Det kraever
gode faciliteter samt en god fysisk og digital infrastruktur,
sa man let kan orientere sig. Det kraever naturligvis ogsa
spandende ruter (dem har vi i rimelig udstraekning), og
det kraever attraktive overnatningsmuligheder (her kan vi
blive bedre). Hvad angar overnatningsmuligheder s@ger
cyklister og vandrere meget forskellige faciliteter. Der

er typisk et anske om “enten-eller”. Dvs. enten primitiv
overnatning (fx shelters) eller luksus/komfortoplevelser
pa kysthoteller eller i leekre campinghytter pa smukke og
komfortable campingpladser. Vi skal ogsa indtaenke det
store potentiale for bondegardsferie, Bed&Breakfast og
lokale fodevareoplevelser.

Vi hjeelper hinanden pa tvaers af generationer. Sddan

har det altid vaeret i Thy - og sddan skal det ogsa veere i
fremtiden. Vores aldre medborgere er en stor ressource.
Ingen laegger som de sa mange kraefter i frivilligt arbejde
og i lokale organisationer, og ingen er sa gode som de til
at stotte den lokale Brugs eller til at passe naboens kat
mens de er pa ferie. Uden vores seniorer er der ikke ret
meget, der haenger sammen. Vi vil gerne arbejde for, at
det bliver endnu nemmere at bo ved siden af hinanden,
unge og gamle - uanset om man er i familie med hinanden
eller ej. S& vi kan hjeelpe hinanden. Det er med til at skabe
godt naboskab.

Ud med janteloven, ind med stoltheden

Det skal veere slut med at gé at hakke pa os selv og hinan-
den. Vi skal tale os selv og hinanden op. Vi ved jo godt, at
Thy er er godt sted. - Sa skal vi ogsa turde forteelle det.

@ THYBOER PA FORKANT

Vores basale uddannel-
ser, fx handvaerkerud-
dannelserne, er vigtige
for bosaetningen. Det er
vigtigt politisk, og det
er vigtigt at erhvervsli-

vet keemper for det. Man

skal turde vinkle tingene
anderledes. Thisted HF
har succes med Cold
Hawaii uddannelsen og
Campus 10 er et andet

godt tiltag.

Ole Beith, Sparekassen Thy

MTB-ruterne er utrolig

populaere. Cykelstien

ml. Hanstholm og Kilit-
maller er god!

Ove Thejls

Der er et stort po-
tentiale for cykel- og
vandreturisme i Thy.

Men vi skal have attrak-
tive overnatningsmu-
ligheder. Det er typisk
enten den helt natur-
naere lgsning som fx et
shelter eller modsat et

ophold med hgj komfort

i smukke autentiske om-

givelser pa fx kysthotel
eller en gard.

Finn Jorsal, Cold Hawaii
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Byerne i Thy skal i

fremtiden udvikles
som enten kgbstad,
Friluftsby eller
Faellesskabsby. Her

inspirationsbillede pa
livet i friluftsbyerne
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TRE SLAGS BYER Retning. | Thisted Kommune skal vi have langt bedre mu-
lighed for at bruge de styrker, der kendetegner netop

vores kommune: En enestdende natur, samarbejdende er-
hvervsliv, engagerede bysamfund og en helstabt kabstad.

Tre slags bysamfund

Thisted skal have format -

som en moderne og livlig kebstad
1 Thisted huser mange af Nordvestjyllands institutioner, og
byen fortjener fuld opmaerksomhed. Det er en gammel
kebstad smukt beliggende ved fjorden og med mange
nye initiativer og projekter undervejs. Thisted skal veere
centrum for et staerkt og samarbejdende erhvervsliv, og
byrumsoplevelsen skal styrkes.

Faellesskabsbyer er attraktive

bosatningsmuligheder
2 Feellesskabsbyerne tilbyder et alternativ til bylivet. Her kan
man bo i et mindre bysamfund med tryghed, gode feelles-
skaber, skoler og pasningsordninger, samtidig med at man
kan nd erhvervs- og kulturlivet i Thisted. Faellesskabsbyer-
ne kan med fordel indgd i starre klyngenetvaerk.

Friluftsbyerne skal styrke den store

fortelling om livet med natureni Thy

3 Friluftsbyer befolkes og besgges af mennesker, der har
truffet en beslutning om at leve et liv, hvor naturen er en
vaesentlig del af livet. Her har alle, bzern og voksne, fast-
boere og turister rig og umiddelbar mulighed for at dyrke
deres friluftsinteresser. De lokale erhvervsdrivende er sam-
tidig eksperter i at drive forretning pa friluftsinteressen.
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rumsoplevelsen skal styrkes

Thisted

) Thisted skal have format - som en
moderne kebstad

Thisted er hovedby i Thy begunstiget
med en raekke fordele. Dem bringer

vi endnu mere i spil. Byen ligger midt

i kommunen, og man kan pa 30-40
minutter na fra Thisted til stort set alle
hjgrner af kommunen. Det gor byen
saerdeles attraktiv for lokalisering af er-
hveryv, kultur, uddannelse mv. Samtidig
er byen begunstiget med en enestaen-
de placering pa nordsiden af Limfjor-
den og en fin bymidte med flere af de
gamle strukturer bevaret. Undersg-
gelser dokumenterer, at disse oplevel-
seskvaliteter spiller en afgesrende rolle,
hvad angar bosaetning og turisme.

Indpendling og byens rolle i Nord-
vestjylland

Thisted huser ligeledes mange af
Nordvestjyllands administrative,
uddannelsesmaessige og kulturelle
institutioner, fx ligger Sygehus Thy-
Mors i Thisted. Byen samler saledes
ikke alene Thy, men har ogsa en
funktion i forhold til de tilstadende
omrader. Dette spiller en rolle i forhold
til byens erhvervs- og kulturliv, ligesom
det kommer til udtryk i den positive
nettoindpendling pa 5 %, som Thisted
Kommune oplever. | det store perspek-
tiv betyder det, at der er et uforlast
bosaetningspotentiale i Thisted, eller
sagt med andre ord: Kan vi veere sa
attraktive pa bosaetnings- og ople-
velseskvaliteter, at endnu flere af de,
der arbejder i Thisted Kommune, ogsa
veelger at bo her?

Thisted skal have format - som en moderne og livlig
kebstad. Thisted huser mange af Nordvestjyllands institu-
tioner, og byen fortjener fuld opmaerksomhed. Det er en
gammel kobstad, smukt beliggene ved fjordene, og med
mange nye initiativer og projekter. Thisted skal vaere cen-
trum for et steerkt og samarbejdende erhvervsliv, og by-

Uddannelse, kultur og foreningsliv.

Der er bade nogle gode ungdoms-
uddannelser og mellemlange uddan-
nelser i Thisted. Uddannelsesinstituti-
onerne har et godt samarbejde med
foreningslivet, kulturlivet og kommu-
nens andre bysamfund. Eksempelvis
har Thisted HF etableret en afdeling,
HF Cold Hawaii, i Klitmgller. Denne
tankegang med at samarbejde med
foreninger og lokalmiljger kan sand-
synligvis videreudvikles og begr i endnu
hajere grad ogsa indbefatte erhvervs-
livet. Hvad angar universitetsuddan-
nelser bor der falges op pa de forsag,
der har veeret med at etablere samar-
bejder med bl.a. Aalborg Universitet
om muligheder for at tage et semester
i Thy.

Erhvervslivet

Erhvervslivet udtrykker gennemgaen-
de to klare gnsker: For det forste et
smidigt, imgdekommende og effek-
tivt samarbejde mellem kommune og
erhverv og for det andet en tydelig
retning og vision for, hvilken vej by-
radet gnsker for Thisted Kommune,
og i hvilke omrader der skal satses pa
hvad. Erhvervslivet pdpeger, at den
tryghed et klart overblik giver, er alfa
og omega i et investeringsperspektiv.

Oplevelse, byrum og turisme

Thisted har en attraktiv placering ved
Limfjorden og en tradition for kvalitet

i arkitektur og byrum. Byens beliggen-
hed i en landskabsskal pa den nordlige
side af fjorden giver optimale klimabe-

tingelser og rig mulighed for fysisk og
visuel kontakt til naturen. Relationen til
Limfjorden blev styrket, da man om-
lagde Kystvejen og skabte Havnetor-
vet for nogle ar siden. Der kan ggres
mere for at skabe god kontakt til det
abne landskab, de to backke, der lzber
gennem byen og det omkringliggende
marklandskab. Der er ligeledes gen-
nem arene udviklet nogle gode by- og
landskabsrum i Thisted. Christiansgave
er en velanlagt og central bypark, der
spiller en meget stor rolle for man-

ge. Det er ogsa ved Christiansgave.
Kulturrummet far sine fysiske rammer
med bl.a. opfarelse af en ny musiksko-
le og Plantagehuset, der rummer bl.a.
vaerksteder og lokaler til URT. Hav-
netorvet er ligeledes et attraktivt sted,
orienteret mod havnen og fjorden. Fle-
re eftersporger dog et god byrum til
ophold og maske udeservering i den
gamle bymidte. Det kunne give en fin
balance om Thisted kunne tilbyde sine
gaester tre gode byrum af tre forskel-
lig karakter: Parken, havnetorvet og
intimt byrum i den taette by.

Boligudbud

Som det er typisk for byer af denne
sterrelse er Thisteds gamle middelal-
derbykerne omkranset den af villaer
og parcelhusomrader. Men i forhold
til tilsvarrende byer er der samlet

set faerre lejligheder (ejerlejligheder,
almen udlejning og privat udlejning).
Der er ogsa samlet set et faerre antal
lejeboligerne i Thisted end i tilsva-
rende byer, og de er kun i begraenset

omfang fornyet de sidste ar. Desuden
fa ungdomsboliger og alternative
boformer til seldre. Det relativt snaev-
re boligudbud giver muligvis unge,
&ldre og tilflyttere udfordringer med
at finde en passende bolig. Det kan

i veerste fald have negativ effekt pa
bosaetningen.

Thisted - et koncentrat af Thy

Vi skal sikre en hgj standard i Thisted.
De fleste af egnens turister kommer
forbi Thisted, og de ma gerne blive
endnu laengere. | Thisted skal de kun-
ne opleve hele Thy i et kondenseret
format. Man skal kunne kabe National-
parkprodukter pa gagaden i Thisted
og man skal nemt kunne finde infor-
mation om Thy-oplevelser.

Med byparken
Christiansgave har
Thisted et smukt og
folkeligt parkrum midt
i byen

Som en del

af projektet
Kulturrummet opfares
en ny musikskole ved
Christiansgave

STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE 37



TRE SLAGS BYER

38

STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE

Central
placering

Thisteds placering
midt i kommunen
betyder, den kan naes
for de fleste pa blot
30 min. Det betyder,
at hele kommunen
har forholdvis let
afgang til sterre
kulturinstitutioner,
sygehuset og
uddannelse.

Hanstholm

Senderha

Lyngby
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Hurup

-Befolkningsantal: 2.757

-En del offentlige og private
arbejdspladser. Rigt kultur og fritidsliv.
Samlende funktion for hele Sydthy
(handel, foreningsliv mv.)

Vestervig

-Befolkningsantal: 639

Kebmand. Vestervig Kirke. Aktiv
borgerforening, der bl.a. opkgber huse til
nedrivning og byfornyer.

Bedsted

- Befolkningsantal: 897.

Andre byer i klyngen

-Ydby, Gettrup, Boddum, Doverodde,
Heltborg, Flarup, Morup Mglle,

Skoler

-Hurup Skole: 550 elever

-Bedsted: 170 elever

-Vestervig: 131 elever

-Tilsammen 850 elever. Der er desuden
friskoler i Ydby og Visby.

44 STRATEGIPLAN FOR THISTED KOMMUNE

Feellesskabsbyerne er attraktive bosaetningsbyer baseret
pa fallesskab. Her tilbydes et alternativ til bylivet i Thisted.
Det er mindre bysamfund med tryghed, gode faellesskaber,
skoler og pasningsordninger, samtidig med at man kan na

erhvervs- og kulturlivet i Thisted. Faellesskabsbyerne kan Hanstholm

med fordel indga i klyngenetvaerk.

Faellesskabs-
byerne

\/» ils
/T

Lyngby

Dovergtide

Boddum

dnd Vest

o\

° Hanstholm

-Befolkningsantal: 2.156

-Hanstholm har en del havnerelateret
erhvery, detailhandel samt asylcenter.
Der kan i det videre forlgb og i
samarbejde med lokalsamfundene
beskrives forhold omkring kultur,
sportshaller, butikker mv.

-Byen forekommer strukturelt og historisk
adskilt i tre dele:

1. Erhvervsbyen med Havnen.

-2: Det gamle Hansted med Bunker-
museum, Hanstholm Fyr, Hanstholm
Kirke og de gamle Hansted huse.

- 3: Parcel- og reekkehusbyen bygget i
60erne.

© Andre byer i klyngen

-Raehr: 218

© skoler

-Hanstholm Skole: 355 elever. Der er
desuden friskoler i Vigse og Hanstholm.

Snedsted

-Befolkningsantal: 1.188

-Enkelte erhvervsvirksomheder men
udpreeget bosaetningsby med kort
afstand til bade Thisted og Hurup.

Sjorring

-Befolkningsantal: 1.046

Koldby

-Befolkningsantal:781

Hundborg

-Befolkningsantal: 538

Andre byer i klyngen

-Sundby, Vilsund, Herdum, Villerslev,
Skyum, Stagstrup, Narha, Senderha,
Vang, Thorsted, Skoldborg

Skoler

-Snedsted Skole: 440 elever
-Sjerring Skole: 474 elever

-Koldby Skole: 139 elever

-De tre skoler ialt: Ca 1000 elever. Der er
desuden friskoler i Senderha.

Det understreges
at kortet er aldeles
uforpligtende og
alene ment som
inspiration til
klyngedannelse og
netveerk omkring
Faellesskabsbyerne.
Nogle cirkler er
bevidst lavet for at
skabe anledning til
droftelser. Naeste
skridt vil vaere
grundigere analyser
og ikke mindst
dreftelser forankret i
lokalmiljgerne.

© Frostrup / Hannaes pa tvaers

-Befolkningsantal: 643

-Der er en del erhvery, byens storrelse

i betragtning. Bl.a. trappefabrikanten
Dolle. Gennemfart byfornyelse omkring
stationen og hovedgaden i 2013.

° Andre Hannas byer

-Befolkningsantal: @sterild: 625, Veslgs:
342, Jslgs: 230

- Amtoft, Lild Strand, Bjerget
-Befolkning i Hannees ialt: Ca 2500

© serligt for Frestrup/Hannzes pa tvaers

-Frastrup adskiller sig fra de gvrige
feellesskabsbyer ved at veere
overlappende med Friluftsbyen "Hannaes
pa Tveers”.

° Seerligt for Hannaes skolen

-Relativt lille skole med 236 elever, men
saerdeles stor betydning for Hannaes
samfundet samt 25 km til Thisted /
naermeste skolealternativ.

© Nors

-Befolkningsantal: 1051

Der kan i det videre forlgb og i
samarbejde med lokalsamfundene
beskrives forhold omkring kultur,
sportshaller, butikker mv.

° Sennels

-Befolkningsantal: 885

© Andre byer i klyngen

-Hillerslev, Tved, Kastrup, Hjardemal,
Vester Vandet, @ster Vandet, Skinnerup
Skoler

-Nors Skole: 191 elever

-Sennels skole; 110 elever

Hillerslev 87: 391 elever

-Der er desuden friskoler i Thorsted.
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byerne

) Byerne nzermest Thisted op til Hanst-
holm og ned mod Hurup og op til
Hanstholm skal veere attraktive bosaet-
ningsmuligheder med de forngdenhe-
der hverdagslivet kraever. Her skal ogsa
i fremtiden vaere gode boliger, gode
faellesskaber, bernehaver og skoler.

Mange af fellesskabsbyerne er i en
samling af landsbyer der har organi-
seret sig i klynger og netvaerk, s man
finder en god made at deles om nogle
af de funktioner, der med fordel kan
deles. Faellesskabsbyerne er gode
bosaetningsbyer baseret pa naerhed,
feellesskab og tryghed. Feellesskabs-
byerne har et godt foreningsliv, et
mindre erhvervsliv og gode skole- og
pasningstilbud.

Fallesskabsbyerne tilbyder et alter-
nativ til bylivet i Thisted. Her kan man
bo i et mindre bysamfund med gode
feellesskaber og skoler, samtidig med
at man pa 20-30 minutter kan na de
sterre erhvervsvirksomheder og kultur-
institutioner i Thisted.

Fallesskabsbyerne har feellestraek.
Her kan man regne med, at der er en
god skole i cykelafstand og med god
busforbindelse og cykelsti - og maske i
fremtiden en el-cykelordning.

Man kan ogsa regne med at der er
dagligvarebutikker, lokalforeninger,
idraetsforeninger mv. Faellesskabsby-
erne er fortrinsvis beboet af helarsbe-
boere, og dermed levende bysamfund

Faellesskabs-

hele &ret. Men feellesskabsbyerne er
o0gsa indbyrdes meget forskellige, isaer
hvad angar storrelsen.

Hurup og Hanstholm markerer sig ty-
deligt som de to store feellesskabsbyer.
Her vil naturligvis ogsa i fremtiden
veaere et aktivt erhvervsliv, butiksliv mv.

Dernaest folger en raekke store lands-
byer pd omkring 1000 indbyggere,
som typisk allierer sig med nabobyen
eller samler en klynge af sma landsby-
er og bebyggelser omkring sig.

De fleste Fzellesskabsbyer i Thy
fungerer relativt godt, og der er ikke
sd meget hast med at f3 iveerksat
projekter. Farste og vigtige skridt er
en proces, hvor der bliver draftet bl.a.
klyngedannelse, kultur, sammenhold
faciliteter mv. i og med borgerne i
feellesskabsbyerne. Her er det natur-
ligvis 0gsa til draftelse, hvorvidt man
forstdr sig selv som Faellesskabsby
eller Friluftsby.

Droftelserne om klyngedannelser og
om udvikling af Feellesskabsbyerne
vil blive taget i forbindelse med en
kommuneplanproces og fremtidig
skolestruktur.

Kortet pa foregdende side er ment
som inspiration og for at lette forstael-
sen omkring, hvordan feellesskabsby-
erne eksempelvis kan alliere sig med
hinanden. Beslutningerne beror pa
lokale draftelser.

| feellesskabsbyerne
er den lokal mobilitet
vigtig. Maske kunne
el-cykler supplere

de traditionelle
transportformer.

23% 16%
Byer med 200 - 1000 Byer med 1000 <
indbyggere indbyggere

Det lokale foreningsliv danner
en staerk ramme om hverdagen i
Faellesskabsbyerne.

TRE SLAGS BYER
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Friluftsbyerne skal som attraktive destinationer bidrage til
den store fortzelling om Thy og dens mangfoldige natur. Fri-
luftsbyer befolkes og besages af mennesker, der har truffet
en beslutning om at leve et liv, hvor naturen er en vaesentlig
del af livet. Her har alle: Barn og voksne, fastboere og turister
rig og umiddelbar mulighed for at dyrke deres friluftsinteres-
ser. Friluftbyerne ligger langs kysten ved havet og fjorden.

Friluftsbyerne

4 Bulbjerg

v;ﬁ/\
L
qﬂ\%‘! i Vejlerne / Lund fjord

3 Tom erby kirke

Hanstholm Hannaes

Museum

Amtoft havn

Portal og kickstarter
Med det fremtidige
Nationalparkcenter er Vorupar
oplagt fysisk og organisatorisk
centrum for friluftsliv i NPT.
Byggeriet forventes at blive
bade et lokalt samlingspunkt
i byen og centrum for
Lyngby . " .
information om guidede ture
Friluftsprofil: Cykel-vandretu-
risme
Oplagt centrum for cykel og
vandreturisme i Thy. Geografisk
godt udgangspunkt med direkte
opkobling pa Nordsgstien, samt
forskellige neere oplevelser,
herunder Landingspladsen

Vorupar

y /U@ Gammel
Pl Bedsted

Vorupgr er en kystby
med egen landingsplads
midt i den abne klithede.
Kombinationen af det
kulturhistoriske milja
omkring Vesterhavsgade
og Landingspladsen
samt de enestdende
friluftsmuligheder i den
omgivende Nationalpark
giver byen en ganske
seerlig karakter, og er
attraktiv for turisme og
bosaetning. Tillige gode
indkabsmuligheder med
mange butikker.

Natur: Klithede og strand
Omogivet af strand, klithede og
indlandssger. 3 km til neermeste
plantage

Overnatning

Campingplads, hoteller og
sommerhuse. Kvaliteten og
karakteren af de forskellige
overnatningsmuligheder

kan med fordel laftes sa det
matcher byen og beliggenheden
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Hummerhuset

o Klitmoller

Kystby med klar suft-
identitet, steerke
feellesskaber og et fortsat
stigende indbyggertal.

Klitmgller har feellestraek
med Vorupgr men har

en staerkere historie i
forhold til skudefart, som
den dag idag giver en
oplevelse af stolthed.
Faellesskabsfglelsen baeres
nu videre af nye familier.

Landingspladsen er et
vigtigt omdrejningspunkt
for aktivitet i Klitmgller. Der
er forestdende planer om
at anleegge en forbindelse
for blade trafikanter langs
Klitmgller A til Friskolen.

p— -

Testcenter Osterild

© Hannzs pa tveers

Hannaes adskiller sig fra de
gvrige Friluftsbyer. Den er
spredt over en raekke sma
byer og sevaerdigheder.
Dog med Frastrup som

et centrum ift. erhverv og
boseaetning.

Der er mange fine
sevaerdigheder i Hannaes
som ikke er knyttet til et
specifikt sted. men snarere
til en feelles "Hannaes
identitet”. Mange landsbyer
er saledes ogsa allerede
organiserede (se fx "Hannik”
og ”"Check in pa Hannaes”)

Den spredte geografi
betyder, at en samlet
formidlings- og
logistikfunktion er vigtig.

Kontaktpunkt og kickstarter
Hummerhuset i Klitmgller blev
bygget i 2010. Der er behov
for renovering samt evt. en

ny organisering, der er lokalt
forankret

Friluftsprofil: Surf

Bor udvikles med fokus pa 1:
Surf (verdensklassebetingelser
0gsé hvad angar faciliteter)

2: Skabe god tilgeengelighed
for blade trafikanter samt
forbindelse til Nationalparken

Natur

Strand, klithede og klitplantage.
Graenser op til det fredede
Hanstholmreservat. Klitmealler

A udspringer i Vandet Sg, 2 km
fra derfra. Kulturmiljget opleves
som en del af landskabet

Overnatning

Relativt godt

udbud af forskellige
overnatningsmuligheder.
Badehotellet, sommerhuse
og Bed&Breakfast (og et
nyt pa vej). Der er ligeledes
kultur for at udleje bolig via
AirBnB, og der er et nyt B&B
pa tegnebraettet. Mangler
lejeboliger

Portal og kickstarter
Besggscenteret i Dsterild skal
formidle viden om vindenergi
og om stedets natur og
kulturhistorie. | et bredere
perspektivt kan det maske ogsa
videreudvikles til en Portal for
Hannaes, sdledes at man herfra
kan ga en tur til Kirsten Kjaers
Museeum, leje en cykel eller
laese om Bulbjergs historie

Frilufsprofil: Naturens ro og
kraft

Hannaes er karakteriseret ved
sin ro og sine useedvanligt gode
muligheder for bl.a. fuglekigning
og naturfotografering. Med

det nationale testcenter for
Vindenergi i @sterild danner
Hannaes samtidig scene for en
baeredygtig og hgjteknologisk
anvendelse af naturens kraefter

Natur: Mangfoldig

Der er en meget varieret natur
og kultur i Hannaes pa tvaers.
Faktisk kan man her opleve
mange af Thys naturtyper:
Vesterhavet Limstensklinterne,
Vejlerne, Limfjorden mv.

Overnatning
Bl.a. Frgstrup Kro og Shelters.

Kulturmiljg i Agg;r
i~

O Agger

Det er havets kamp mod
landet, som praeger Aggers
historie. Landskabet har
andret bade storrelse

og karakter flere gange.
Adgang til Vesterhavet og
adgang til Krik vig.

Der er nogle fine
kulturmiljger i Agger, i
saerdeleshed De sorte huse
neer klitterne og havet.

Agger erien
overgangsperiode, hvor
byen er ved at genfinde
sin identitet. Her saetter
arrangementer som Agger
Athlon og Ladywalk et
vigtigt positivt aftryk.

o Doverodde

Omradet ved Doverodde og
Boddum er et fint eksempel
pa Limfjordslandskabet med
blzde bakker, lgvskov og et
mere kultiveret udtryk end
langs Vesterhavet.

Der er samtidig en meget
rig kulturarv og historie
knyttet til landskabet
med gravhgjene fra
bronzealderen og siden
kabmandsgarden, der var
et centrum for handel med
landbrugsvarer.

Man vil ogsa her kunne
opleve et nutidigt
produktionslandskab med
store moderne landbrug.

Boddum-Ydby spejderne er
aktive i omradet.

Portal og kickstarter

Der er behov for at udvikle

en tydelig portal i Agger, der
samtidigt kan fungere som
kickstarter. Kebmanden, som
en gruppe lokale overtog

i 2015 kan muligvis veere

svaret men kreever et steerkt
forretningskoncept, fundraising
mv.

Friluftsprofil: Familievenlige
events

Idraetsevents til forskellige
malgrupper, fx Ladywalk og
Agger Athlon. Feriecentrene
har ligeledes sma events og
aktiviteter pa programmet

Natur

Sammensat natuAgger Tange,
kysten m hafderne, Krik vig,
Flade og @rum So

Overnatning

Agger Badehotel, Agger Tange
Feriecenter, Danland, Krik Vig
Camping

Portal og kickstarter
Doverodde Kgbmandsgard er
oplagt centrum for aktiviteter i
og omkring Doverodde. Mange
aktivitetsmuligheder for barn
0og voksne - knyttet til fjorden.
Stedet eksisterer, men kan
videreudyvikles

Friluftsprofil: Madet ml natur
og kultur

Kabmandsgarden er anlagt
som et var centrum for

handel med landbrugsvarer.
Dyrkningslandskabet,
daemningen og oldtidshgjene
er andre eksempler pa
markante kulturlandskaber.
Velegnet til sejlads,

cykelture og mountainbike.
Landskabsfredning ved Doverkil
Ydby Skjold og Boddum Bakker

Natur

Moraenebakker, en del opdyrket
landbrugsland. Dog fredet
landskabsforlgb: Limfjorden
over Dover Kit via Boddum baek
Ydby Skjold, Dover Plantage

og til de lyngklaedte Boddum
Bakker med Danmarks sterste
samling af gravhaje

Overnatning
Primeert endagsgaester.
Primitivt herberg.
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Beboere og turister i Friluftsbyerne er enige om, at de
forst og fremmest har valgt stedet for at veere taet pa na-

turen, den frie luft og fordi der er masser af plads. Her er et

rigt udbud af naturlegepladser, surf-spots, Igberuter, jagt-

marker mv.

Friluftsbyerne

$Friluftsbyer er en made at forsta og

udvikle de byer, der ligger allermest
attraktivt i forhold til naturen - og
ofte ogsa leengst fra byliv, store skoler
og arbejdspladser. Strategiplanen vil
fokusere pa at hjaelpe byerne gennem
en omstillingsproces fra “almindelige
byer” til det, vi kalder “Friluftsbyer”.
Kort fortalt betyder det, at alt, hvad
der har med adgangen til naturople-
velser og et aktivt liv, skal fylde mere,
mens skoler, busruter og service skal
fylde mindre. Det er en forstaelses-
ramme, der bade adressere potentia-
ler og udfordringer, men samlet giver
plads til en ny type udvikling.

Vi forventer af beboere og turister
i Friluftsbyerne, at de farst og frem-

mest har valgt stedet for naerheden
til naturen, den frie luft, god plads
og et rigt udbud af naturlegepladser,
surf-spots, Igberuter, naturoplevelser,
jagtmarker mv. Det er den type op-
levelser, vi vil fokusere pa at udvikle i
Friluftsbyerne.

Det er en omstilling, der allerede er i
gang, og som med fordel kan guides
og hjaelpes yderligere pa vej pa en

made, sa ikke mindst de lokale borge-

re oplever tryghed ved processen og
kan se perspektivet for sig.

Sammenholder man med erfaringer
fra vore nabolande, indeholder de
smabyer, der ligger i Thys natur, et
relativt stort uudnyttet erhvervs- og

Doverodde

turistpotentiale. Det er ambitionen at
hjeelpe det lokale erhvervsliv pa vej,
bl.a. ved inspiration, uddannelse, vi-
dendeling og i seerlige tilfaelde tilskud
til ombygninger, forretningsudvikling
mv.

Udover at veere til gavn for de enkelte
Friluftsbyer og den helt lokale tu-
rismeudvikling, vil omstillingen (og
markedsfaringen af denne omstilling)
styrke den store fortaelling om Thy.
Der er altsa tale om en brand-vaerdi,
der gerne skal virke positivt ind pa
den samlede boseaetning i hele kom-
munen.

Friluftsbyernes erhvervsdrivende er
dygtige til at lave attraktive overnat-
ningstilbud og totaloplevelser.

Friluftsbyerne er hgjt prioriteret i
Strategiplanen. Det haanger sammen
med, at vi vurderer, det kan fa en
meget stor effekt, ikke alene for de
enkelte Friluftsbyer, men ogsa for
kommunens samlede brand og mulig-
heder indenfor bosaetning, turisme og
erhverv.

Friluftsbyerne skal selv vise deres
interesse og deres vilje til omstilling.
Borgerne kender deres bysamfund
bedst og skal bidrage til at udvikle en
vision og ikke mindst at fa igangsat
konkrete projekter. Til det formal har
vi formuleret en raekke kerneveerdier
for Friluftsbyerne. Kernevaerdierne
er udtryk for, Thy Pa forkant part-
nerskabets opfattelse af, hvordan en
Friluftsby udvikles, sa det bidrager
positivt til den samlede strategi for
Thisted Kommune.

Friluftsbyerne tilbyder muligheden for et liv
ved havet eller Limfjorden og med masser af
muligheder for at bruge naturen til fritid og
erhverv.

Stenbjerg

Havbadet, Nr. Vorupar
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Internationale referencer

Hvordan er andre lykkedes med at skabe attraktive Fri-
luftsbyer? Vi har undersggt tre internationale cases, som
alle kan beskrives som Friluftsbyer. De er helarsdestina-
tioner med, staerke turistattraktioner og samtidig ramme
om hverdagslivet for de mennesker, der bor og arbejder i
byerne.
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INTERNATIONALE REFERENCER

Map of Sweden - Single Color
by FreeVectorMaps.com

Fakta

° 5 landsbyer,
tilbyder 31.000
sengepladser

© Areblevi
2009 karet
som bedste
skiresort i
verden

° Huser i dag
0gsa Sveries
storste
mountainbike
resort.
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del af strategien.

O Are er Skandinaviens stgrste og mest

besggte resort destination. Der er 46
skilifte fordelt ud over fem landsbyer,
som tilsammen tilbyder 31.000 sen-
gepladser. Omradet er hjemsted for
over 1 mio skidage om aret (én skidag
defineres som én person, én hel dag
med liftkort). Byen Are er den starste
af de 5 landsbyer. Den beskrives som
en storby i miniatureudgave med en
bred vifte af butikker og spisesteder.

Det hgjeste pistepunkt findes mere
end én kilometer over byens centrum.
Fra det sted kan man bl.a. tilbagelaeg-
ge Europas storste vertikale fald. For
de mere eventyrlystne er der gode
muligheder for off-piste i umiddelbar
naerhed til pisterne.

Det samlede omrade tilbyder dog for-
hold til folk pa alle niveauer herunder
forhold til bern og familier. | 2009
blev Are kdret som det bedste ski-re-
sort i verden af det Britiske rejsema-
gasin Condé Nast Traveller.

Are er et monstereksempel pd udvik-
ling og udnyttelse af faciliteter med
det formal at fa det bedste ud af alle
arstider.

Besgger man f.eks. Are i vinterens
markeste maneder, er vaesentlige dele
af pisterne oplyst af et af de mest
avancerede alpine lysanlaeg. Siden
1990erne har omradet udviklet sig til
Sveriges storste mountainbike resort.
Are Bike Park dbnede i 2004. Siden

Are i Sverige er et eksempel pd, hvordan en vedholdende
udviklingsretning gennem mange ar har udviklet sig til en
heldrsattraktion. | Are har nogle staerke private aktorer haft
vilje og kapital til at foretage de investeringer, der skulle

til. Fokus pa hgj standard og hgj kvalitet, bade hvad angar
faciliteterne men ogsaa i arkitektur og design har vaeret en

Are, Sverige

har parken vaeret dben fra d. 1/5 til
15/10. Downhill cykling har gjort det
muligt at udnytte store dele af liftan-
laegget og tiltraekke en hel ny bruger-
gruppe i sommerhalvaret.

| sommerhalvaret er Are imidlertid
ikke kun gearet til at kere pa moun-
tainbike. Omradet har ogsa gode for-
hold og faciliteter til vandring, parag-
liding, kajak og en golfbane omkring
15 minutter fra centrum i Are by.

Are er i lzbet af aret vaert for en
raekke begivenheder bl.a. Are Extre-
me Challenge i Juli. Indtil 2007 var
byen veert for Jon Olsson Invitational
Freeskiing Competition. | 1999 var
Are veert for UCI Mountain Bike &
Trials World Championships, ligesom
byen var veert for VM i alpin skilgb
bade i 1954 og 2007. | 2012 var Are
veert for FIS World Cup.

Are har ogsa vaeret det skisports-
sted, Sverige har henvist til, de gange
landet har budt pa Vinter OL (hhv.
1984, 1988, 1992, 1994, 1998, 2002 og
2022), fordi man her som det eneste
sted i Sverige finder pister, som egner
sig til styrtleb pa absolut hgjeste
niveau.

Udviklingen af Are har taget mange
ar. Det begyndte med anlaeggelsen af
jernbanen til Are i1882. Efterfglgende
blev byen hurtigt en attraktiv destina-
tion for folk, som var betaget af den
friske luft i omradet. De lokale kald-

te dem luftgaester (luftgaster). Den
farste turistinformation dbnede i 1891.
Aret efter dbnede den forste café pa
toppen a Areskutan.

[ 1910 dbner Are Bergbana og dermed
den forste kabelbane i Are. Det blev
starten pd udviklingen af en egentlig
skisportsdestination. | 1940 abner
den forste traeklift i Are, i 1966 dbner
Duveds Linbana, som bliver den
farste stolelift i omradet. | 1976 dbner
Kabinbana, som giver adgang til den
gverste del af skiomradet. Der kom
nye skilifte i 1981 (Are Bjdérnen), 1989
(Olympia Gonfola) og 2006 (Olympia
Stoliften).

Den fgrste restaurant, Albin Wet-
tergren, dbnede i 1888. Det forste
hotel, Hotell Areskutan, dbnede i
1895. Senenere blev Albin Wettergren
udvidet til hotel (Grand Hotell). Det
hidtil sidste skud pa hotelstammen er
Copperhill Mountain Lodge, som ab-
nede i 2008. Hotellet er tegnet af den
amerikanske arkitekt Peter Bohlin og
er det eneste bjerghotel i Skandinavi-
en, som ma kalde sig Design Hotel.

Siden artusindskiftet har de fleste ini-
tiativer i Are-omradet veeret afstemt

i henhold til en samlet vision for
omradet. Den farste vision kom i 2001
(Vision 2011), den naeste kom i 2006
(Vision 2020). | 2015 blev vision 2020
opdateret med nye vaekstmal frem
mod 2035. De vaesentligste aktarer

er Are Kommune, Are Destination og
Skistar.

Are Destination er en lokal samar-
bejds-, turismeudviklings- og mar-
kedsferingsvirksomhed, som ejes
virksomhederne i Are. Det er virksom-
hedernes kontingent, der primaert
holder Are Destination karende.

SkiStar Group ejer og driver alpine
anlaeg (lift og liftkort, udlejning af ski,
overnatning, skisportsbutikker mv.) i
Are, Salen og Vemdalen i Sverige, og
Hemsedal og Trysil i Norge. Virksom-
heden er barsnoteret og star for salg
af 42% af samtlige Skipas i Skandina-
vien. Fra 2014 til 2015 omsatte virk-
somheden for 1,9 mia svenske kroner
og havde efter skat et overskud pa
249 mio svenske kroner (en stigning

pa 54% i forhold til aret for). Rundt
om Skistar er der opstaet og opstar
der lgbende falgevirksomheder.

Vision for 2020 (2035) er: “Det mest
attraktive Europeeiske alpine helars
destination gennem udviklingen af
tre primaeromrader: Unikke oplevelser
hele aret rundt (Skistar), miljgansvar-
lighed (Are Kommune), et graenselost
imgdekommende Are (Are Destinati-
on AB) og et attraktivt livsmiljg (Are
Kommune, Are Destination AB [og
Peak Innovation]).

Hvert omrade i visionen folges af
klare mal. Et eksempel er omradets
‘unikke oplevelser hele aret rundt’,
hvor f.eks. antallet af skidage skal
@ges fra 956.000 dage i 2014 til 1.5
mio i 2020, antallet af cykel dage skal
@ges fra 25.705 i 2014 til 50.000 i
2020.

Are er et eksempel pd, at ting tager
tid eller som de selv siger - hvis man
vil udvikle et omrade til en destinati-
on i verdensklasse er der ingen “quick
fixes”. Det kraever hardt og vedvaren-
de arbejde.

Stedet er i lighed med enhver anden
udendgars- og friluftsdestination et
eksempel p3, at den basale infrastruk-
tur, som ger produktet (skilgb og
downhill) tilgaengeligt skal udvikles
og veere i absolut topklasse, hvis der
skal seettes gang i felge-erhvervsud-
vikling. | dette tilfeelde har Skistar og
dermed én staerk akter i taet sam-
arbejde med Are Kommune vaeret
afgerende.

Sidst men ikke mindst naevnes tilgaeen-
gelighed til omradet, som afggrende
for Are success. | dag findes der for-
uden tog to lufthavne i rimelig naer-
hed til Are (Ostersund Airport ca. 80
km og Trondheim [Vaernes] ca. 130
km). Det er ligeledes nemt at komme
i bil til Are. Fra Stockholm er 610 km,
fra Goteborg 850 km og Malmé 1,100
km. Et eksempel pa, hvor velorganise-
ret, man er, er at man gennem Skistar
kan bestille en samlet pakke og der-
med overnatning pa vej til Are.

Rettigheder til fotos:
www.skiunlimited.se

www.skistar.com
www.wikilovesmonuments.org
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7 centre i
verdensklasse

600 km
Mountain Bike
ruter

© ca 500000
beszgende om
aret

o Turisme i
7Stanes
udgjorde 9.18
mio pund i
2007

Forst satsede
7Standes eliten,
derefter bredden
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© 7stanes er lokaliseret i det sydlige

Skotland og er Storbritanniens storste
Mountain Bike omrade. Terraenet

og faciliteterne findes omkring syv
centre og er i absolut verdensklasse.
Stedet tiltrackker hvert ar turister fra
hele Storbritannien, resten af Europa
og verden.

Centrene er Glentrool, Kirroughtree,
near Newton Stewart, Dalbeattie,
Mabie, Forest of Ae, Tweed Val-

ley - Glentress og Innerleithen samt
Newcastleton. Hvert omrade har faet
stenskulptur, som pa hver sin made er
blevet symbol for det enkelte center.
Skulpturerne er lavet af kunstneren
Gordon Young. Der af navnet 7Stanes.

7Stanes i Skotland er et eksempel pa en meget strukture-
ret model, hvor tilstraekkelig mange organisationer formar
at gd sammen og saledes opnar kritisk masse til rent fak-

tisk at skabe en markant udvikling. Det blev med tiden til

det, der ogsa kaldes en klynge. De offentlige organisatio-
ner (der svarer til Naturstyrelsen i DK) har spillet en afgo-
rende rolle i udviklingen af 7Stanes.

7Stanes, Skotland

7Stanes er pa nuvaerende tidspunkt
hjemsted for 600 km ruter, som vari-
erer fra ‘let’ til ‘meget vanskelig’. De
vanskelig spor er de mest populaere.
Der findes ogsa sakaldte Action Trail
omrader for freestyle entusiaster,
samt mulighed for at bevaege sig ud

i ikke-markeret terraenet herunder
“ruter” som er uden for kategori.
7Stanes blev udviklet i to faser.

| forste fase havde man erfarne
mountainbikere for gje - de sakaldte
‘early adopters’. Fokus var dermed
pa “produktet”. Man ville tilbyde det
som turister inden for mountainbike
eftersparger: Udvikling af gode varie-
rede mountainbike spor samt solid og
velegnet infrastruktur,

| fase to stiller man skarpt pa en ud-
videlse af brugerbasen. Fra da skulle
7Stanes omradet ogsd kunne tilbyde
faciliteter til ugvede og lejligheds-
brugere naermere bestemt familier,
skoler, kvinder og aldre. Som sadan
har 7Stanes fulgt en klassisk model
for udvikling af et (kvalitets)produkt
til et massemarked. Visionen for fase
2 var:

“Maintain and develop the South of
Scotland as a world-class mtb de-
stination; supporting tourism and
rural-based business and bringing
health, wealth and enjoyment into the
natural environment.”

En raekke virksomheder er opstdet i
kolvandet pa udviklingen af facilite-

terne til mountatinbike. Hertil kommer
at mange eksisterende virksomheder
har udviklet tilbud og faciliteter, som
imgdekommer mountainbikernes
behov. Forretningsudviklingen har
bl.a. veeret initieret med afsaet i hhv.
Tweeddale Consortium og en un-
dergruppe af Galloway Chamber of
Commerce, som er lokale turismeud-
viklingskontorer.

| 2007 tiltrak 7Stanes 395.000 bes@-
gende om aret, som gjorde omradet
til en af de 20 mest populaere desti-
nationer i Skotland. Det tal var i 2010
steget til 486.286 besggende. Fra
2011 til 2013 14 besggstallet pa godt
500.000 om aret.

| 2007 var antallet ‘intermediate’
keere 49%, mens 30% var ‘advanced’
09 8% var ‘beginners’ (Tourism Re-
sources Company, 2007). 43% af de
besggende kom fra Skotland, mens
32% kom fra andre steder i Storbri-
tannien. 5% kom fra resten af Europa
og resten af verden. For 78% af de
besggende var 7Stanes den primaere
arsag til, at de kom til omradet. Mere
end ¥ overnattede mere end én nat i
omradet.

Forbruget inden for turisme med
direkte relation til 7Stanes blev i 2007
opgjort til 9,18 mio pund (3,72 mio
pund bruttoveerditilvaekst til den regi-
onale skonomi) eller svarende til 212
fuldtidsstillinger (Tourism Resources
Company, 2007).

7stanes projektet blev igangsat i
2001. Projektholder var Forestry
Commission Scotland (det er de
fortsat) i samarbejde med Scottish
Enterprise, Dumfries and Galloway,
Dumfries and Galloway Tourist Board,
Scottish Enterprise, Borders, Scot-
tish Borders Tourist Board, Scottish
Borders Council, Dumfries & Galloway
Council, Scottish Natural Heritage,
Solway Heritage og Heritage Lottery
Fund.

7Stanes projektet er et eksempel pd
en meget struktureret model, hvor
tilstreekkelig mange organisationer
formar at gd sammen og saledes
opnar kritisk masse til rent faktisk at
skabe en markant udvikling. Det blev
med tiden til det, der ogsa kaldes en
klynge. Grundlaget er en sammen-
hangende infrastruktur til en bestemt
aktivitetet, som bliver det produkt,
der i bogstavelig forstand binder om-
réderne herunder en raekke smabyer
sammen.

| det konkrete tilfeelde har man
identificeret et sammenhangende
geografisk omrade med et saerligt
potentiale for udvikling af et produkt
til en gruppe med en helt seerlig inte-
resse. Til det hgrer ogsa at identifice-
re og udvikle yderligere potentialer
for stotteprodukter. Idag fungerer
7Stanes som et forbillede for udvik-
ling af mountainbike tourisme i hele
Skotland.

7Stanes har fokus

pa, at udvikle deres
produkt: Fantastiske
Mountainbike ruter og
en god infrastruktur
omkring de tourister.

Rettigheder til fotos:
www.www.26in.fr
www.craigadam.com
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INTERNATIONALE REFERENCER

Map of New Zealand - Single Color
by FreeVectorMaps.com

Fakta

° Hjemsted
for surfing i
verdensklasse

° Veert for:

ASP World
Qualifying
Series (1995)

Billabong ASP
Pro Junior
Series (2003)

Billabong ASP
Pro Junior
Series (2006)

Der ligger ikke en
saerlig strategi bag
surfdestinationen
7Stanes. Stedet er
blevet kendt bl.a.
gennem filmen
Endless Summer
og internationale
konkurrencer.
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Ragland er et eksempel pa spontanitet, baret af interes-
ser og kultur. Man har i et langt stykke ad vejen ikke gjort
noget saerligt for at raffinere og tilpasse omradet til denne
aktivitet. Den udvikling, der har fundet sted, er sket uden
vision og naevneveaerdig planlaegning.

Raglan, New Zealand

) Raglan (Whainagaroa) er en mindre

by lokaliseret 43 km vest for Hamil-
ton pa New Zealands norda. Der bor
knap 3000 mennesker i byen, som
de senere ar har oplevet et stigende
indbyggertal. | 2006 boede der 2637,
i 2013 boede der 2737. De seneste
opgwrelser viser et indbyggertal pa
3070.

Omradet er forste og fremmest

kendt for surfing og er betragtes som
hjemsted for verdensklasse forhold

til surfing. Inden for otte kilometer

fra Raglan findes en perleraekke af
surfspots herunder Indicators, Whale
Bay, Vortex Bay og Manu Bay. Sidst-
naevnte indgik som destination i den
legendariske surffilm fra 1966, Endless
Summer.

Det ger bl.a. omradet til yndet rej-
semal for surfere - primeert yngrer
maend, hvilket bl.a. kommer til udtryk

ved, at forholdsvis billig overnatning
til “backpackere” udgar en ikke uvae-
sentlig del af de overnatningstilbud,
der findes i byen. En relativ stor del
af byens turismerelaterede virksom-
heder udbyder forskellige aktiviteter
baseret pa vand.

Som noget saerligt oprettede de
lokale en skole i 1998 The Raglan Surf
Academy. Akademiet tilbyder talent-
fulde unge surfere fra hele New Zea-
land og resten af verden adgang til
almindelig skoleundervisning i kom-
bination med elite surfundervisning.
Det er attraktivt at blive optaget pa
Raglan Surf Academy og det er ikke
alle, der kommer igennem nalegjet.

Raglan har gennem arene veeret
veert for en raekke surf-begivenheder.
De to starste har til dato veeret et
ASP World Qualifying Series event i
1995, Billabong ASP Pro Junior Series
(2003) og Billabong ASP Pro Junior
Series (2006).

Omradet er imidlertid ikke kun egnet

til surfing. Der er rig mulighed for bl.a.

ridning, vandring, huleklatring, kajak,
kitesurfing mv. Byen laagger ogsa
rum til en del kunstnere og kunst-
handvaerkere. Derudover findes der i
sommerhalvaret en raekke kulturelle
arrangementer. Et af de vaesentlige
omdrejningspunkter er musik med
Soundsplash Music Festival i januar
maned.

| ssmmenhaeng betyder det, at antal-
let af mennesker i byen stiger til over
det tredobbelte i sommermanederne
(december til og med marts).

Udvikling inden for turisme og bo-
seetning har lagt et vist pres pa byen
til nogen irritation og frustration for
lokalbefolkningen. En forholdsvis
markant periode i den udvikling var
fra fra 2001 til 2004, hvor den New
Zealandske boligboble var pa sit ha-
jeste. Efterspergslen pa grunde i Rag-
lan var sa stor, at det fik priserne til

at stige til over landsgennemsnittet.
Mange valgte at udstykke yderligere
og salge fra. Det skabte et mindre
byggeboom, som andrede byens
udseende fra luftig til noget mere taet
bebyggelse.

Det forte i 2000 til, at borgerbesty-
relsen i Raglan udpegede 13 reprae-
sentanter fra byen, som i samarbejde
med embedsfolk fra kommunen skulle
udvikle en plan for byen. Planen blev
i perioden 2000 til 2001 til gennem
en rekke borgermader og works-
hops, som havde til formal at sikre,
at indholdet stemte overens med
borgernes gnsker. Under overskriften
Raglan Naturally blev planen revide-
ret i 2008.

Det mundende bl.a. ud i en feelles visi-
on for Raglan, som er: “To generate
opportunities for local employment,
new business and planned growth
while protecting and enhancing Rag-
lan’s unique character and diversity
and having special regard for the
environment.”

Af planen fremgar det ogsa, hvad
borgerne ikke vil have. Tre ting
fremhaeves. Saledes @nsker borgerne
ikke 1) at kommercialisere miljget og
“tabe” omradet til besggende, 2) ska-
de eller gdelaegge naturlige ressour-
cer og gkosystemer, 3) uplanlagte
aktivieter som udnytter mennesker
eller miljget.

Siden 2001 har planen giver et over-
blik over borgernes gnsker til byen

og dermed haft til formal at give
kommunen de bedste betingelser

for at planlaegge og gennemfgre nye
tiltag i byen. Det understreges dog, at

Raglan pa trods af byens starrelse er
meget varieret og til tider karakteri-
seret ved meget forskellige synspunk-
ter, hvorfor der ikke ngdvendigvis

er enighed om de konkrete forslag i
planen.

Raglan er et eksempel pd et omrade
med med helt exceptionnelle gode
forhold til surfing. Det har indled-
ningsvis uden naevneveerdig infra-
struktur blevet et tillabsstykke for
surfere. Man har her ikke gjort noget
seerligt for at raffinere eller tilpasse
omradet til denne aktivitet og den
udvikling, der har fundet sted, er sket
uden vision eller naevneveerdig plan-
laegning.

lgangseettelsen af en plan kommer
relativt sent. Forlgbet omkring ud-
arbejdelsen af planen er et klassisk
eksempel pa, hvordan den slags kan
handteres i et moderne demokratisk
bysamfund. Der er én vej frem, og
det er, at sparge de folk, der bor i
byen og i den forbindelse sgrge for at
tilrettelaegge en proces, hvor alle har
mulighed for at komme til orde og fa
indflydelse.

Planen har siden fungeret som et pej-
lemaerke for bdde kommunen og be-
folkningen. Netop det, at alle har haft
mulighed for at blive hgrt bag, har
skabt vaesentlig mere ro og forstaelse
bag en raekke konkrete tiltag i byen.

Raglan Surf Academy
er s populeert at

det ikke er alle der
kommer gennem
nalegjet og bliver
optaget.

Rettigheder til fotos:
www.raglaneels.com
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Strategiplanen Thy pa Forkant realiserer vi gennem kon-

krete handlinger. De er her praesenteret i et Idékatalog som
forskellige akterer kan tage ansvar for. Det naeste skridt er

at udvaelge, prioritere og seette budget og tidsramme pa
handlingerne og etablere en proces for dem. De handlin-
ger, der er praesenteret i idékataloget vurderes alle som
vaesentlige for strategien, dog er de handlinger, der er

markeret med gront vurderet som indsatser, der er szerlige
vigtige for realiseringen af Strategiplanen Thy pa Forkant.

Idékatalog

Vi har lagt et betydeligt arbejde i at
indarbejde savel veerdigrundlag som
konkrete indsatser fra de tre brands

i Strategiplanen, saledes at handlin-
gerne tager afsaet i de igangvaerende
projekter og brands. Som fgr omtalt
er en af vores forcer i Thy, at vi med
”"De Tre Gyldne” allerede har staerke
stedbrands: Thisted Kommune, Natio-
nalpark Thy og Cold Hawaii.

Samtidig har vi ved at studere Are,
7Stanes og Ragland hentet vigtige
erfaringer fra udviklingen af tre hgjt
rangerende internationale Frilufts-
byer, ligesom vi har foretaget egne
analyser af demografiske data og
stedslige forhold i Thy.

Ikke mindst har Ambassadgrerne
bidraget med vaesentlige input.

Den viden danner tilsammen grund-
lag for de forsldede handlinger til
inspiration og videre udvikling.

Tema 1: Branding, erhverv og bosatning

Der er enighed om, at vi skal vaere (endnu) bedre til at
gore opmaerksom pa vore styrker og bruge det aktivt i
opbygning af netveerk, erhvervsindsatser, branding og
markedsfering af Thy. Det gaelder for turisme som for

job-rekruttering og bosaetning.

Indsatserne under dette tema kan eksempelvis forankres
i et samarbejde mellem Erhvervschefen i Thisted Kommu-
ne, Nationalpark Thy og andre centrale parter.

O Fzlles brand | Strategiplanens Vision (side 7) antydes
en mulig identitet for Thy. Denne identitet skal finjusteres
og udvikles til et egentligt brand i et samarbejde mellem
centrale parter. Det skal naturligvis vaere overbygning pa
De tre Gyldne (Thisted Kommune, Nationalpark Thy og
Cold Hawaii). Det bemaerkes, at der i hver af de tre brands
allerede foreligger handlingsplaner og konkrete redska-
ber at tage i brug. Der er sadledes tale om et sikre feelles
strategisk retning og synergi og sikre, at igangvaerende
indsatser fuldfares effektivt.

O Erhverv- og landbrug De eksisterende erhverv, Thisted
Kommunes gode landbrug, fiskeri og foedevareproduktion
er vores primaerer livsgrundlag. Vi skal derfor forsat have
fokus pa at udvikle disse som en del af Thy pa Forkant.
De haanger sammen med de eksisterende erhvervs- og ar-
bejdsmarkedsindsatser og faelles branding, rekrutterings-
indsatsen og Golden Three Colab beskrevet herunder.

O Filmsekvens Der udarbejdes en kort filmesekvens, der
formidler essensen af Strategiplanen og faelles brand.
Det er tanken, at filmen skal kunne anvendes af Thisted
Kommune og Nationalpark Thy men i hgj grad ogsa af
erhvervsvirksomheder, foreninger, m.fl. | Thy.

Mal: At alle har mulighed for at bidrage til en effektiv for-
midling af det faelles brand.

© Erhvervs-, boszaetnings- og rekrutteringsindsats Det
igangveaerende projekt Karriere pa Kanten videreudvikles
og opskaleres med fokus pa falgende tre malsaetninger:
1) Teet og forpligtende samarbejder med bl.a. Aarhus og
Aalborg Universitet, 2) Gennemfoarelse af 1:1 mader med
thyboere, der er specialestuderende pa universiteterne og
3) Udvikling af faelles platform mellem “Folg din natur” og
Karriere pa Kanten.

Mal: At gare jobs mere synlige og tilgeengelige for kvali-
ficerede ansggere og at sikre 20 universitetsuddannede
jobs i Thy inden 2020.

© Golden Three Colab. En arlig tilbagevendende event,
som samler en gruppe centrale parter og understgtter den
Izbende udvikling og implementering af Thy P& Forkant.
Et colab kan f.eks. kare over to dage. Deltagerne kan vaere
virksomheder, landbrug, politikere, fagfolk, ivaerksaettere,
makers og kunstnere, fonde etc. fra relevante discipliner.
Mal: Sammen at udvikle projekter, og begivenheden fun-
gerer samtidig som mgdested og accelerator.

© Nationalpark Thy produkter og lokale fadevarer
Fortsat udvikling og kvalificering af Nationalpark Thy
produkter og produkter fra bl.a. gkologiske landbrug, fx
Garden Gyrup. Der er et stort potentiale og behov for at
udvikle mere gastronomi baseret pa de gode ravarer, der
findes i omradet. Indsatsen kan med fordel koordineres i
samarbejde med Regional Madkultur-netvaerket.

Mal: Fordobling af omsaetning indenfor 5 ar.

© Skolen i Nationalparken og Nationalparken i Skolen
Udvidelse af det eksisterende samarbejde om at gaere det
nemt for leerere at flytte klasseveaerelset i naturen, og at
arbejde med naturen pa skolen. Falgende nye indsatser
ivaerksaettes: 1) Udvikling af koncept for, hvordan natu-
ren systematisk kan integreres i som en vaesentlig del af
laeringen i alle skoler og barnehaver i Thy, 2) Et dansk
Junior Ranger koncept malrettet overbygningselever med
inspiration Europarc og 3) Videreudvikling af et koncept,
malrettet barn som er i Thy i sommerferien (samarbejder
med Naturens Oplevelsesrum). Samarbejdende partnere:
Thisted Kommunes Skoleforvaltning og Kultur- og fritids-
forvaltning, Tingstrup Skole, Naturstyrelsen Thy, Museum
Thy, Biologisk Forening for Nordvestjylland og Nordvest
Safari. Det skal afklares, hvordan ansvaret fordeles mellem
partnere.
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Tema 2: Planlaegning, byggeri og anlaeg

Strategiplanens fysiske og planlaegningsmaessige ind-
satser koncentrerer sig i hgj grad om etablering af en ny
forstdelsesramme for bystrukturen i kommunen, hvor der
arbejdes med de tre bytyper: Den moderne Kabstad, Fael-
lesskabsbyerne og Friluftsbyerne. Denne nye forstaelse af
kommunens sammenhang virker ind pa forskellige omra-
der, bl.a. skolestrukturen, kommuneplanens hovedstruktur,
byfornyelsesindsatserne etc. Mange af disse indsatser
beskrives bedst i forhold til den enkelte bytype, og derfor
har vi tildelt et tema til hver bytype. Der er imidlertid ogsa
fysiske og planlaegningsmaessige indsatser der er tveerga-
ende for hele kommunen.

O Kommuneplan De planlaegningsmaessige overvejelser
og disponeringer, der fremgar af Strategiplanen ligger til
grund for og integreres i den fremtidige Kommuneplan
2017.

O Kategorisering af byer Gennemfgre borger- og interes-
sentproces med henblik pa endelig udpegning af hvilke
byer, der skal udvikles som Faellesskabsbyer og hvilke som
Friluftsbyer - samt drafte klyngedannelse mellem fzelles-
skabsbyerne. Droftelsen tager afsaet i det oplaeg, der er
skitseret i Strategiplanen. Den endelige udpegning skal
danne grundlag for Kommuneplanens Hovedstruktur og
bringes i den forbindelse gennem de formaliserede bor-
gerhgringsprocessetr.

© Vedtagelse af Skolestruktur “Skolestuktur 2030”. Kom-
muneplanen og klyngedannelsen mellem faellesskabsbyer-
ne danner grundlag for fremtidig Skolestruktur, forankret

i Skoleforvaltningen. Overvejelser omkring Skolestruktur
blev taget op af flere interviewpersoner og fremgéar af de
15 overordnede konklusioner.

© Enkeltstdende attraktioner Udvikle Thisted Kommune
som en attraktiv turistdestination med markante attrakti-
oner. Der kan bl.a. satses pa kommunens fyrtarne i Hanst-
holm og Lodbjerg.
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Tema 3: Thisted, Den moderne Kgbstad

Der er igennem arbejdet med Strategiplanen udtrykt klare
gnsker til, hvad Thisted skal vaere for resten af Thy. Der er
ikke mindst enighed om, Thisted bade skal vaere noget for
byens egne beboere og skabe attraktive rammer om hver-
dagslivet for de, der gnsker at bo i byen, ligesom Thisted
som hovedstad for hele Thy skal varetage sin samlende og
formidlende rolle og tilbyde et attraktivt kultur-, butiks-
og erhvervsliv. | afsnittet her finder du inspiration til de
konkrete indsatser, der skal iveerksaettes.

O Boligplan P& baggrund af analyser af nuvaerende bo-
ligmasse samt modsvarende behovsanalyse af forventet
beboersammensaetning udarbejdes en strategi for boli-
gudbygning og -omdannelse frem mod 2030. Boligplanen
bar fx afdaekke, hvor der skal byfornys, renoveres eller
nedrives samt eventuelle behov for nye boligudstykninger.
Ligeledes bar den belyse, i hvilket omfang, der skal laves
nye lejeboliger (og af hvilken kvalitet og til hvilket livsstil
segment).

© Plan for bynatur Naturen skal naturligvis ogsa ind i
Thisted. Planen kan indbefatte stiforbindelse, udkigspunk-
ter, sammenhangende landskabsforlgb, biodiversitet mv.
Thisted ligger enestdende ved bugten og i varieret terraen,
hvor der flere steder er god mulighed for udkig og ad-
gang til naturoplevelser. Med Havnepladsen er adgangen
mellem bymidten og havnen forbedret. Lignene tilgaen-
gelighedsstrategier kan gennemfares i andre dele af byen,
sa der skabes bedre fysisk forbindelse og bedre visuelle
oplevelser til naturen, bade i form af Limfjorden, Thisted
Baek, Dragsbaek og det omkringliggende marklandskab.
Formal: 1) Som i det gvrige Thy skal naturen bidrage til at
skabe livskvalitet og oplevelser for alle. 2) mere attraktive
boligomrader og byrumsoplevelser i Thisted.

© Byrums pop-up pa fx Havnetorv eller Storetorv. Tre ma-
neder over sommeren 2017 omdannes et af de gamle tor-
ve i Thisted til et levende byrum, hvor de steerkeste brands
i Thy far mulighed at seette deres praeg pa rummet, samt
saelge og udstille varer. Der skal sikres et saerdeles hgjt
kvalitetsniveau i bade den fysiske udformning af byrum-
met og i formidling af eventet. Koordinatoropgaven kan
evt. udbydes i konkurrence blandt de deltagende brands.
Udveelgelsen af brand begr ligeledes vaere kvalitetsoriente-
ret og sigte mod at indbefatte 3-5 af de staerkeste Thy-
brands (fx Thisted Bryghus, ELSK mfl.) samt 2-3 upcom-
mers. En evaluering af den gennemfgarte pop-up danner
grundlag for beslutning om permanens. Pop-uppen spon-
soreres delvist via sponsorater. Formal: 1) Give borgere

og turister adgang til en intens kvalitetsoplevelse af, hvad
Thy har at byde pa. 2) Give nyt liv til et af byrummene i
den gamle bykerne 3) Gennem en midlertidig intervention
unders@ge, en eventuel ny og mere permanent fremtidig
udformning af byrummet.

O Byrumsplan Plan for opkvalificering af nuvaerende
byrum samt evt. nye byrum. En by af Thisteds starrelse og
karakter bgr have 3-4 attraktive og opholdsvenlige byrum
af forskellige karakter. Havnen er blevet fremhaevet som
et godt sted at maerke naturen og nyde den frie udsigt.
Christiansgave spiller en vaesentlig rolle som bypark. Flere
efterlyser som supplement til parkrummet og havnerum-
met et intimt byrum med udeservering, lae og “kebstads-
oplevelse”.

O Strategi for nul-accept af tomme butikslokaler. Samar-
bejdsaftale om, hvad Thisted Kommune, Handelsstands-
forening mfl. gor, ndr der opstar tomme butikslokaler. En
mulighed er at kommunen, foreninger, Nationalpark Thy
eller andre lejer dem pa midlertidige vilkar til en seerdeles
billig leje og installerer en fast udstilling om fx National-
parken, faellesskaberne eller et andet tema, der matcher
de strategiske fokusomrader for Thy. En anden mulighed
er omdannelse af dele af handelsgaderne til fx boliger.
Formal: 1) Synliggare naturen, Nationalparken og @vrige
strategiske indsatsomrader i bymiljget i Thisted. 2) Mod-
virke de velkendte negative folgevirkninger for bymiljget
ved at have tomme og triste butikslokaler.
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Tema 4: Feellesskabsbyer

Feellesskabsbyerne danner ramme om det gode hver-
dagsliv for de, der ikke gnsker at bo i sa stor en by som
Thisted men gerne vil have fx skole, dagligvarebutik og
ikke mindst et rigt foreningsliv og folkeligt faellesskab
indenfor cykelafstand. Strategiplanen beskaeftiger sig

ikke sa indgdende med Feellesskabsbyerne som med
Frilufsbyerne. Det er helt bevidst og har flere arsager. Bl.a.
at de strategier, der iveerksaettes i Friluftsbyerne er mere
uafprevede og forandringsbehovet stort, men ogsa at den
videre udvikling af feellesskabsbyerne bedst sker i en sam-
let borgernaer draftelse i forbindelse med kommuneplan,
klyngedannelse og skolestruktur.

O Klyngedannelse Proces og helhedsplansarbejde om-
kring landsbyernes/de fremtidige faellesskabsbyers klyn-
gedannelse. Nogle lokalsamfund er allerede godt pa vej i
denne proces og kan oplagt fortsaette, det de har iveerk-
sat. Andre lokalsamfund har behov for hjzelp til at komme
igang. Blandt de emner, der kan draftes i forbindelse med
klyngedannelse er: Feelles identitet og/eller historie, kultu-
relle og sociale feellesskaber pa tvaers af byer, nuveerende
skoler og ensker til fremtidige skoler og daginsitutioner,
handelsliv, idraetshaller og andre faciliteter, infrastruktur
for biler, gdende og cyklister. Neervaerende Strategiplan
indeholder et oplaeg til, hvordan en klyngedannelse kunne
se ud. Det er et forslag til inspiration og droftelse, base-
ret pa input fra bl.a. vores interviewepersoner. Det videre
arbejde beror pa lokalsamfundende.

© Lokal mobilitet Hvis klygedannelsen og deling af facili-
teter i Feellesskabsbyerne skal virke er den lokale mobilitet
vigtig. Ogsa for dem, der ikke har bil, seldre, barn og unge.
Det giver derfor mening at se pa nye Igsninger. Kunne fx.
el-cykler, der lades op af vind-energi vaere en lgsning?
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Tema 5: Friluftsbyer

Friluftsbyer er til de mennesker, der gnsker at bebo eller
besa@ge steder, hvor de kan veaere i kontakt med naturen
og gore brug af de muligheder naturen giver for Friluftsliv.
Thisted Kommune gnsker at give Friluftsbyerne en saerlig
strategisk bevagenhed, fordi det dels vil lafte de enkelte
bysamfund - og behovet og potentialet er stort.

© Proces for udpegning og karakterstik af Friluftsbyer
Processen skal resultere i en vision for hver Friluftsby samt
en prioriteret liste over gnsker til forandringer, en tidsplan
og endelig en plan for finansiering. Forandringen skal
selvfglgelig understotte byens status som Friluftsby set i
relation til de overordnede strategiske malsaetninger for
Thisted Kommune. Hvor omfattende denne proces er af-
haenger af den enkelte by. Saledes er der steder, hvor man
allerede har kart en proces. Andre steder er der behov for
at starte fra bunden. Strategiplanen indeholder et oplaeg
til, hvad Frilufsbyerne skal kunne og hvordan de enkelte
Friluftsbyer adskiller sig fra hinanden. Processen tager
udgangspunkt i dette inspirationsoplaeg.

© Portaler til naturen Udvikling og implementering af por-
taler til Nationalpark Thy og andre markante naturomrader
fra Friluftsbyerne. En portal kunne veere et byggeri eller
multifunktionelt kunstvaerk i robuste materialer, neensomt
afstemt med omgivelserne i den enkelte friluftsby. Det skal
vaere det naturlige startsted for oplevelsen ud i naturen, og
samtidig fungere som et godt opholds- og mgdested i lo-
kalmiljget. Samarbejdspartnerne kan vaere Naturstyrelsen
Thy, Thy Turistforening, De danske nationalparker og bor-
ger- og handelsstandsforeninger i friluftsbyerne. Udvikling
af portalerne skal samtidig ses som en kickstarter for den
ovrige proces omkring Friluftsbyerne.

O Nationalparkcenter Thy (Den fgrste og vigtigste portal)
Projektet er udfarligt beskrevet i Nationalparkens Hand-
lingsplan og i selvstaendigt materiale. Nationalparkcente-
ret bar indga i Strategiplanen med hgj prioritet, det er en
afgorende katalysator for vores brand og for udviklingen
af Friluftsbyer.

© Opkvalificering og istandsaettelse af naturlegepladser
Naturlegepladserne er meget besggte, ikke mindst de der
samtidig ligger bynaert og bruges af bade beboere og

turister. De er hgjt veerdsatte som udflugtsmal og samtidig
et afsaet for en tur laengere ud i naturen. Desvaerre er flere

af dem nedslidte og det giver en negativ oplevelse, der
praeger den samlede oplevelse af vores naturomrader. Det
skal der ggres noget ved.

© stiforbindelser og afmaerkninger Udviklingen af stier
og ruter skal matche “Gennemgéaende stier og faciliteter
til ophold i naturen” i Nationalparkplan 2016 - 22 - for Na-
tionalpark Thy, og ikke mindst er det vaesentligt at stierne
bidrager til at skabe en naer relation mellem Friluftsbyerne
og den omkringliggende natur. Det naturlige udgangs-
punkt for stier og afmaerkede ruter er Friluftsbyernes
portaler til naturen.

© Samlet formidlingsplatform for gode steder i Thy

Der udvikles et fysisk kort og en digital infrastruktur, der
samlet formidler naturens steder, forbindelser og aktivite-
ter i Thy. Formidlingen bgr inkludere alt fra surftspots og
mountainbikeruter til stille fiskesteder, kulturarvsmiljger og
gennemgadende stiforbindelser. Det fysiske kort skal have
en saerdels staerk grafisk linje og et prioriteret indhold -
med fokus pa naturen i og omkring Friluftsbyerne. Det skal
pa alle mader vaere et kvalitetsprodukt og gerne have en
karakter, sa folk ogsa har lyst at haenge det op pa veeggen.
Den digitale infrastruktur skal vaere en pendant til det fysi-
ske kort, men vil sandsynligvis kunne formidle mange flere
lag af informationer, og formidlet i en individualiseret form
via intelligente systemer. Farste skridt er derfor ogsa at
relevante offentlige og halvoffentlige aktgrer gar sammen
om at etablere et faelles robust datasaet.

© Kulturarvsatlas Der er en utrolig rig kulturarv i Thy.
Bade bygningsarv og kulturpreegede landskaber fra
klitplantager til gravhgje. Den er kun kortlagt i meget
begraenset omfang, og det ger det svaert for os at tage
vare om vores faelles vaerdier, ligesom vi mangler et vigtigt
grundlag for at forstd de udviklingspotentialer der rundt
omkring. For kulturarv er ikke blot historie. Kulturarv er
oplevelse, og det er dokumenteret, at der er gode penge
at tjene pa at fa den frem i lyset.
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© Lejeboliger og fleksibel udlejning Vi ved fra egne
lokale erfaringer i Thisted Kommune samt fra nationale
unders@gelser, at der ofte mangler attraktive lejeboliger

i de attraktive kystbyer og landsbyer. Dette vil 0gsa blive
gaeldende for Friluftsbyerne. Vi ved 0gsa, at netop denne
type ejendomsinvesteringer ikke ngdvendigvis kommer af
sig selv, selvom efterspgrgslen er der. Det skyldes dels at
investorere som oftest gar efter den helt brede og sikre
feellesnaevner og for det andet at lanemulighederne er
vanskelige. En anden udfordring er at sikre et kvalitetsni-
veau i lejeboligerne der matcher dramme og forventninger
hos det pagaeldende brugersegment. Det kraever med
andre ord en malrettet strategisk indsats at fa etableret en
boligform, der gor det lettilgaengeligt for folk at veere del-
tidsbeboere eller at sla sig ned for en tid og prove stedet
af.

O Pakkeferier Pakkerne skal udnytte de stedbundne po-
tentialer i tilknytning til de enkelte kystbyer og pa tvaers
af dem. Turene er noget saerligt i nationalpark sammen-
haeng, fordi der er knyttet formidling pa turene, som giver
deltagerne en forstaelse for, hvordan landskabet, naturen
og kulturhistorien kan have indflydelse pa hvor og hvor-
dan de bevaeger sig. Dermed malrettes turene ikke mod
almindelige motionister. Malgruppen er i stedet de perso-
ner, som gnsker en helstgbt naturoplevelse sammen med
at de dyrker deres foretrukne bevaegelsesform. Projektet
bygger videre pa et arbejde, som allerede pagar i Thy Tu-
ristforening i samarbejde Nationalparkfond Thy og private
aktgrer i omradet.

© Frivillignetvaerket. Fortsat udvikling af det enestdende
Frivillig-netvaerk der er bygget op i regi af Nationalpark
Thy. Frivillignetvaerket kan komme til at spille en vigtig
rolle i forhold til de omtalte Portaler til naturen.
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© Opkvalificering af overnatningsmuligheder. Fx bade-
hoteller, kroer, campingpladser, bedre og mere varierede
shelters etc. Samlet set bor kvaliteten lafte sig, bedre og
mere varierede shelters. Etc. Det er op til de enkelte virk-
somheder, organisationer og grundejere selv, men Thisted
Kommune / Pa forkant partnerskabet har mulighed for at
bakke rddgivning, hjeelp til fundrasing i fald projekterne op
til kerneveerdierne.

© Kompetencestrategi En kompetencestrategi skal bidra-
ge til at @ge kompetenceniveauet indenfor seerligt vae-
sentlige omrader. Det kan fx handle om at gare det muligt
for alle slags udbydere af overnatning - nuvaerende og
fremtidige, hvordan man geare faciliteterne til en eller flere
af af brugerne. Det kan ogsa dreje sig om vaerksteds- og
facilitatorkompetencer hos frontpersonale i friluftsbyerne.
Det kraever at indsatsen koordineres mellem Thisted Kom-
mune, Thy Turistforening og Nationalparkfond Thy.

© Kondemnering. Nedrivning af tomme og forfaldne
ejendomme i Friluftsbyerne, heriblandt sommerhuse.
Nedrivningen tjener flere formal. Dels at fa fjernet speci-
fikke ejendomme, der er i voldsomt forfald, men ogsa et
mere strategisk med at fa skabt visuel og fysisk sammen-
haeng med naturen, sadledes at de naturtyper der omgiver
Friluftsbyerne i endnu hgjere grad kan maerkes helt ind i de
bebyggede omrader.

Tema 6: Thy Pa forkant I/S

Til at foresta den sikre den videre ledelse af P& forkant
projektet kan der etableres et selskab ejet af Thisted
Kommune. Det er klart, at det kraever grundige draftelser,
inden der kan indgas et forpligtende partnerskab pa tvaers
af organisationer, og vi kan ikke forvente parterne nar
gennem disse drgftelser forud

O Partnerskab/selskabsstiftelse: Draftelse og etablering
af et formelt partnerskab, herunder tilvejebringelse af
eventuel startkapital samt ansaettelse af programleder.

O Ansezettelse af programleder: Programlederen skal veere
en sammende kraft, der kan drive processen fremad og
gennemfgre indsatser med konkrete resultater.
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HANDLINGSPLAN Idékataloget er inspiration til handlinger, vi kan gennem-
fore som et led i Strategiplanen. Handlingerne er alene
naevnt ved overskrift og vi kan anvende dem til at drafte
hvilke indsatser vi gerne vil saette igang.

Oversigt

Feelles brand: | samarbejde med centrale parter
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Strategiplanen handler

om en tveergaende ind-

sats, der saetter retning
for udvikling af Thy.
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de partnerskab.

) Udviklingen af Thy hviler ikke pa én
akter, tveertimod er af en af vores
forcer, at den hviler pa flere.

Vi har de tre gyldne brands: Thisted
Kommune, Nationalpark Thy og Cold
Hawaii, hvoraf bade Thisted Kommu-
ne og Nationalparken er partnere i
naervaerende Strategiplan.

Dernaest har vi en lang raekke saerde-
les aktive og kvalificerede erhvervs-
virksomheder, foreninger, uddannel-
sesinstitutioner m.fl., De bidrager hver
eneste dag bidrager til udviklingen af
Thy.

En tredje gruppe interessenter er
eksterne partnere i form af branché
og friluftslivsorganisationer, statslige
interessenter, EU interessenter og
filantropiske fonde.

Strategiplanen Thy pa Forkant hand-
ler ikke specifikt om fysisk planlaeg-
ning, ej heller afgraenset om erhvervs-
udvikling eller turisme. Strategiplanen
handler om en tveergdende indsats,
der saetter retning for udvikling af
Thy.

Nar der skal lgftes i flok, kan det
vaere hensigtsmaessigt at etablere en
formel ramme omkring samarbejdet,
ikke mindst for at sikre koordinering
og fremdrift. At lade vaere kan ga hen
at blive rigtig dyrt.

Vi kan kun i feellesskab fastholde momentum og retning
og sikre projekternes gennemfarelse. Jo flere og steer-
kere parter vi kan engagere i udviklingen, jo staerkere star
vi. Og det handler ikke blot om gkonomi, det handler farst
og fremmest om feelles fodslag. Der indgar derfor i Strate-
giplanen et indledende oplaeg til draftelse af et forpligten-

Partnerskabet

Vi foreslar derfor, at der etableres et
partnerskab bestaende af fire primaer
partnere: Thisted Kommune, National-
park Thy, Friends of Cold Hawaii og
Thy Invest (der repraesenterer nogle
af de store erhvervsvirksomheder).

Primaer-partnerskabet opretter sam-
men en projektfond, der skal under-
stotte Thy pd Forkant-projekter.

Partnerskabet saetter dagsordenen
sammen. Dvs. de har i faellesskab an-
svar for udmentningen at Strategipla-
nen og for den lgbende tilpasning,
koordinering og prioritering mellem
projekterne. Primaer partnerskabet
har séledes stor indflydelse.

Det er ogsa partnerskabet, der rejser
fondens startkapital efter en pa for-
hand aftalt fordelingsnggle.

Fondens penge anvendes til at yde
bidrag til de projekter, der etableres

i lokalmiljgerne, eksempelvis i forbin-
delse med udvikling af Friluftsbyer.
Fonden har ligeledes mulighed for at
yde stgtte til private projekter (fx en
ny fedevare produktion, en butik eller
en turistdestination) hvis de vurderer
at det private projekt har en meget
stor positiv indvirkning pa de strate-
giske malsaetninger i Thy pa forkant.
Partnerskabet kan i helt seerlige tilfael-
de beslutte selv at udvikle og vaere
bygherre pa et projekt.

Rundt om det primaere partnerskab

Primaere Partnerskab

Thisted
Kommune

Nationalpark
Thy

Friends of
Cold Hawaii

Eksterne

findes en kreds af seaerlige interes-
senter. De kan fx taelle specifikke
erhvervsvirksomheder eller uddan-
nelsesinstitutioner i Thy. Det vil ogsa
vaere oplagt med et naert samarbejde
med nationale fonde og organisati-
oner. Eksempelvis er Realdania og
Friluftsradet oplagte samarbejds-
partnere. Det primaere partnerskab
har mulighed for at invitere en af de

Interessenter

Erhvervs
virksomheder

Foreninger

Uddannelses-
institutioner

Nationale
fonde og
organisa-
tioner

Branche
organisationer

Friluftslivs-
organisationer

Statslige
interesser

EU
interessenter

Filantropiske
fonde
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saerlige interessenter ind som gaeste-
partner i en afgraenset periode.

Det vil vaere oplagt om Partnerskabet
ansaetter en programleder til at vare-
tage ledelse, koordinering og frem-
drift af Thy Pa Forkant i henhold til
Strategiplanen. Midlerne til en sddan
ansaettelse vil muligvis kunne findes
ved at forene nuvaerende stillinger.

Det foresldede partnerskab er en mulighed til
droftelse ingen parter har forpligtet sig pa det.
Det vil veere optimistisk at tro, at sddan
partnerskab kan etableres allerede pa
nuvaerende tidspunkt i forbindelse med
Strategiplanen, det kreever grundige
unders@gelser og draftelser. Men Strategiplanen
er en god anledning til at blive enige om

en proces og en retning for et eventuelt
partnerskab.
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Strategiplan for
Thisted Kommune og
Nationalpark Thy
THY PA FORKANT

Projektet er gennemfart som en del af den
landsdaekkende kampagne ”Pa forkant” ved
Erhvervs- og vaekstministeriet, KL og Realdania

Publikationen er udgivet af Thisted Kommune
og kan rekvireres digitalt pa
thisted.dk/thypaaforkant






